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“Sabia que...
um caldense fez 6000 quilémetros numa 4L ?
hd quem tenha uma paixdo por capacetes de pilotos de Féormula | ?
em Obidos hé veiculos eléctricos que se alugam a turistas ?
a AUDI, a FIAT e a KIA cresceram no Oeste muito acima da média nacional ?
para ter automoével pode alugar primeiro e comprar depois ?
os vendedores de automéveis ja ndo sdo impingidores ?
hd nas Caldas da Rainha uma loja especializada em chaves para automoveis ?
os papa-reformas afinal também servem para os jovens ?
no Bairro da Senhora da Luz ha corridas de carros telecomandados ?
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Este suplemento é parte integrante da edicao n° 5168
da Gazeta das Caldas e ndo pode ser vendido separadamente.
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Caldas Motorshow: historias em cima de
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No fim-de-semana de 11 e 12 de Marco realizou-se na Expoeste a segunda edicido do Motorshow. Cerca de meia centena de carros e 15 motas estiveram
expostos, num evento que atraiu cerca de 700 pessoas e cuja receita reverteu para o Caldas Sport Clube. As novidades foram as pistas de kart dentro do
pavilhao e de drift na rua. Entre a feira encontramos um caldense que partiu de 4L até Marrocos para doar material escolar e outro que replica capacetes

usados por grandes pilotos.

Isaque Vicente

ivicent

azetacald

Um Volvo dos anos 60, um Ford
Capridosanos 70, ou um raro Nissan
Skyline podiam ser apreciados na se-
gunda edi¢io do Caldas Sport Clube
Motorshow, que também apresen-
tava, por exemplo, um Peugeot 504
que correu as 24 horas de Fronteira,
um BMW que participou no troféu
da marca e outro todo pintado de
verde fluorescente.

Entre outros modelos, podiam ser
apreciados também os carros de
Vitor e Vasco Sampaio, pai e filho
que correm lado a lado com o logéti-
podo Caldas Sport Clube nos carros,
e os kartcross de Samuel Vina e da
New White Team. Essa equipa apre-
sentou também um tractor Scania
com cerca de 50 anos que foi recu-
perado. No certame tinha atrelado o
novo reboque, que leva os karts para
as provas e com oficina integrada.
Jédnasmotas via-se, entre outras, uma
Sunbeam dos anos 40 que provavel-
mente tera pertencido ao Exército.
Além de carros, camies e motas, ha-
via também barcos de motonautica
dos campedes nacionais, que até sio
caldenses, Miguel Ribeiro (em 2015)
e Luis Vila Verde (em 2016).

Ainda no pavilhio estava represen-
tada a Lizitalia que ird abrir um stand
nas Caldas, tal como noticiamos na
ultima edi¢do do nosso jornal. A mar-
caapresentou a primeira e a ultima
versao do Alfa Romeo 124.

José Ramos, da Lizitalia, marca que
pertence ao grupo Lizauto, disse que
apresenca no Motorshow vem “mos-
trar que a Fiat continua nas Caldas
por muitos e bons anos”.

Um total arondar a meia centena de
carros, com mais 15 motas, dois bar-
cos e a pista de karts (para maiores
de 18 anos), que foi uma das novida-

e

Cerca de 700 pessoas visitaram o certame

des deste ano, enchiam o pavilhio
da Expoeste. L4 fora, no iona-

Na segunda edi¢do o evento ganhou

vida, do com o primeiroano,

mento em frente, estava outra das
novidades: as demonstracdes de drift,
kartcross e motas.

O Caldas Sport Clube Motorshow é
uma iniciativa criada por trésami-
gos, amantes de automéveis. Hélder
Alexandrino, Vitor Sampaio e Samuel
Vina sdo os mentores e estdo todos
eles ligados aos automéveis: o primei-
ro aos classicos, o segundo a Férmula
4 e o terceiro ao kartcross.

A pistad indoor foi

em que erauma ao estatica. O

ede Mecatrénica doda Escola Rafael
Bordalo Pinheiro que ajudaram no
parceiros nesta iniciativa.

Motorshow recebeu em 2017 cerca
de 700 visitantes. O sabado foi mais
fraco, com cerca de 200 pessoas, mas
odomingo, ventoso, trouxe mais do
dobro. A autarquia cedeu o espaco
para o evento.

Hélder Alexandrino, em nome da or-
ganizacao, agradeceu aos Bombeiros
Voluntérios das Caldas, aos cercade
25alunos das turmas de Comunicagao

Ja Luis Capdo, vice-presidente do
Caldas, salientou a importancia do
evento para o clube. Disse que apesar
de o Caldas ndo estar directamente
ligado ao desporto automével, esta
é uma boa forma de “ligar o fute-
bol e os carros”. Além disso, “é uma
boa ajuda financeira e € bom para
a cidade porque ajuda a diversifi-
car a oferta e aproxima a popula-

cdo do clube”.

O valor angariado servird para apoiar
o futebol juvenil, onde o clube conta
com 380 atletas. A maior dificulda-
de que a formacao encontra ainda
€ afalta de patrocinios.

O clube tem gastos altos com as ta-
xas da associacao de futebol, equi-
pamentos, deslocacdes (até porque
tem duas equipas nos campeonatos
nacionais) e refeicdes. Além disso,
ha uma carrinha a precisar de ser
substituida.
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Uma viagem de 6000 quilémetros numa 4L

E no evento para ajudar o clube da
terra que encontramos Luis Mendes,
em frentea sua Renault 4L cheia de
autocolantes de patrocinios. O capot
esta repleto de mensagens (escritas
a caneta de acetato) em varias lin-
guas, com diferentes datas.

No més de Fevereiro participou numa
iniciativa para estudantes univer-
sitarios que comegou ha 20 anos e
que propde aos participantes que le-
vem 50 quilos de material escolar
para as criancas em Marrocos: 0 4L
Trophy Desert Adventure.
Costumam ser 1300 veiculos, mas este
ano participaram cerca de 1450. Uma
das equipas era portuguesa e calden-
se: os irmdos Luis e Célia Mendes, do
Carvalhal Benfeito. Ele estudante no
IPL, ela enfermeira no Reino Unido.
Em cerca de 15 dias percorreram per-
tode 6000 quilémetros. Chegarama
fazer 700 quilometros diarios e em
termos deavariasa 4L “ndo
teve nada de especial”, con-
tou Luis Mendes, salientan-
do que “as equipas ajuda-
vam-se mutuamente para
resolver os problemas”.
No troféu nio é permiti-
do o uso de GPS, pelo que
ométodo de orientacio sio
os mapas, um road book
(guia de viagem) e a bus-
sola. Quem conseguir fa-
ZET 0 Percurso em menos
quilémetros chega ao pri-
meiro lugar. Ha duas clas-
ses: franceses e estrangei-
ros, isto porque a grande
maioria dos participantes
éde origem gaulesa.

Também é pelo Motorshow que o
caldense Mario Freitas, antigo admi-
nistrador da Volskwagen nas Caldas,
déa aconhecer pela primeira vez uma
paixao que tem desenvolvido desde
ha20anos: criar répli tasde

A inscrigdo custa 3290 euros e ga-
rante um mapa, um road book, uma
bussola, uma passagem de ferry para
Marrocos e assisténcia mecanica.
Uma parte do valor reverte para
a construcéo de cinco escolas em
Marrocos, duas das quais com jar-
dim infantil.

A partida é de Biarritz, onde se faz
uma inspeccio técnica a todos os
veiculos participantes. Dai seguem
para Sul.

“Além de ajudar o outro, queriamos
por-nos a nds e ao carro a prova, tes-
tar limites e viver uma aventura’,
contou o jovem a Gazeta das Caldas.
Luis Mendes, que estuda Engenharia
Elect: lica e C s no

= i
Luis Mende

No

IPL, nao foi o primeiro portugués a
embarcar nesta aventura, ja noutros
anos o Instituto Politécnico de Leiria
havia participado com outras equi-
pas. “S6 com os patrocinadores é que

Mario Freitas tem o seu atelier em
S&o Martinho do Porto, onde vive.
A paixao por replicar capacetes é
facil de explicar: “é dos acessérios
mais icénicos, é fundamental na

e funci bem como

capacetes de pilotos (especialmente
de rally e de Férmula 1).

Os capacetes que Ayrton Senna usou
quando foi campedo em 1988 ou na
corrida que lhe colocou fim a vida,
em 1994, foram ja reproduzidos pelo
caldense que também tem no seu
portfélio os de Clay Regazzoni no
campeonato de 77 e de Didier Pironi
em 1979. Além da Formula 1 ha ré-
plicas de capacetes de pilotos de mo-
tas, por exemplo, de Kenny Roberts
(que venceu trés vezeso -

objectivo decorativo”.

Os autocolantes sio feitos pelo pro-
prio, que revelou que a maior dificul-
dade é encontrar os capacetes com
aforma certa. “Tem de haver rigor”,
alertou Mario Freitas, notando que
por vezes a diferenca é apenas uma
tira autocolante a mais ou com cor
diferente, um patrocinio que foi usa-
do num ano, mas nao no seguinte,

ou outro pormenor.
Admite que néo ¢ o iinico no pais a
fazé-loe te que s6 vende algum

to do mundo MotoGP) e de Gaston
Rahier (do Paris-Dakar que ganhou
em 1985, tal como havia feito no
ano anterior).

exemplar quando ja o tem duplica-
do. O seu trabalho pode ser segui-
do através da pagina de Facebook
“Caldas Classic Garage”.

isto é possivel”, ressalvou. =
Odiario de bordo podera ser acom-

panhado na pagina de Facebook

Journey4ASmile.

Os mnaos Memd/zs- forama Mm:rbcos numa 4L entregar mateml escolar. Integmrh a
iniciativa humanitdria 4L Trophy Desert Adventure.

Mario Freitas tem desenvolvido uma paixdo com 20 anos: replicar capacetes de pilotos famosos, um trabalho minucioso
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Em Obidos nao ha Tuk Tuks
mas ha a Zero CO2 Tours

H4 uma empresa que combina as potencialidades do turismo de Obidos com a versatilidade dos pequenos eléctricos Renault Twizy. A Zero CO2 Tours
pode comparar-se aos Tuk Tuk em Lisboa: aluga os veiculos eléctricos para que os turistas conhecam mais rapidamente a vila medieval, incluindo
zonas que por norma nao sao contempladas. E o melhor de tudo é que os veiculos nao fazem barulho, nao poluem e poupam as pernas aos turistas nas

acidentadas ruas da vila.

Joel Ribeiro
jribeiro@gazetacaldas.com

Sao quatro os pequenos quadriciclos
eléctricos que estao estacionados em
frente ao posto de turismo de Obidos.
Pertencem a Zero CO2 Tours, empresa
que José Rocha fundou em 2012 num
projectode animacdo turistica paraa
vila medieval.

“Obidos é muito bonito e considero
que este servigo é uma mais-valia,
porque em pouco tempo permite
conhecer tudo, incluindo zonas da
vila que, mesmo com tempo, as pes-
soas nio percorrem a pé”, explica o
empresario.

A empresa tem o seu ponto de aten-
dimento no posto de turismo onde os
visitantes podem alugar estes quadri-
ciclos por um periodo de tempo que
pode ir desde meia hora a um dia in-
teiro, por um preco que oscila entre
o0s12 e 0s 80 euros.

Além do pequeno Twizy, é fornecido
um mapa da vila com os principais
pontos de interesse e um percursoque
os turistas podem seguir.

A dimensao deste eléctrico permite
entrar nas portas da muralha e ser-
pentear sem dificuldade asruas estrei-
tasda vila. Tirando os dos moradores
ecomerciantes com distico, estes sdo
0s Unicos veiculos que podem circu-
lar eestacionar dentrodas muralhas,
PUB.

oque permite aquem os utiliza parar e
visitar os diversos pontos de interesse
etalvez até beber uma ginjinha, mas
com moderagao!

O servico tem sido bem aceite, o que
José Rocha mede pelo facto de ter
clientes estrangeiros que ja repeti-
ram a experiéncia.

Sénoano passado o servico foi utilizado
por cercade 3000 clientes. A maioria
sdoestrangeiros. As nacionalidades sio
asmaisdiversas, mas sio os brasileiros
que dominam claramente a lista. “Os
brasileiros sdo pessoas que vém com
tempo e tém disponibilidade finan-
ceira’, refere José Rocha. Os alugue-
res sdo quase sempre de uma hora.
Por norma o servico é sem guia, ou seja,
ocliente aluga e conduz. No entanto,
José Rocha, que além de proprietario é
ounico funcionario da empresa, pode
fazer de guia em caso de necessidade
ou quando se justifica, por exemplo se
um grupo alugar varios quadriciclos.
O servigo também é procurado por pes-
soas com dificuldades de locomocéo,
que nas ruas de Obidos tém dificul-
dades acrescidas devido ao desnivel.
José Rocha acredita que ha espago para
aempresa crescer, a varios niveis, em-
bora sinta que s6 o poderia fazer com
parcerias, ndo sozinho.

Existe procura para trabalhar uma ver-
tente empresarial, através de programas
de reforcodo espirito de equipa (team

Shseline Creapo - Wbgpossond 12
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A Lizdrive surgiu do sonho, da paixao

building) e garante ja ter tido contac-
tos. “Mas para os atender precisava
de uma frota de 30 carros”, sustenta.
Oque também tem espago para ser tra-
balhado é alargar o servico com visitas
guiadas, um pouco aimagem dos Tuk
Tuk em Lisboa e Porto. “Nem todas as
pessoas querem conduzir, querem ir
sem preocupacoes e sem estar preo-
cupadas com o facto de conhecerem
ou nio os caminhos”, refere.

PORQUE O TWIZY

Nao faz barulho, ndo emite fumo e
por ser pequeno nao atrapalha a cir-
culacdodas pessoas, nem afectaoam-
biente da vila. Além disso, o peque-
no veiculo é muito versatil e encaixa
como uma luva nas estreitas ruelas.
Estas sdo razoes mais que suficien-
tes para José Rocha ter escolhido o
Renault Twizy para constituir a sua
frota de veiculos.

Ao mesmo tempo, com este projecto,
José Rocha acredita que estd a desmis-
tificar os carros eléctricos, promoven-
doa sua facilidade de manuseamen-
toe fiabilidade. Em cinco anos nunca
teve queir socorrer um cliente, nem
por falta de carga nas baterias, nem
devido a uma avaria. Quando é cha-
mado, por norma, é para resolver os
caprichosdo sistema de parqueamen-
to(ochamado travao de méo) ou por-

Lizdrive

FYe——
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Maravilha de Portur-*

que as pessoas se esquecem de acionar
a ignicdo. O motor ndo roda quando
estd parqueado, mas é preciso ligd-lo
namesma...

José Rocha escolheu a versdao menos
potente, porque a ideia é que os tu-
ristas circulem devagar, pelo menos
onde tem que haver convivéncia com
os pedes.

De resto, o empresario diz que frisa
sempre que no interior das muralhas
sedeve circular devagar. “Quem quer
desfrutar um pouco mais do carro,
pode sempre recorrer a circuitos fora
da vila, nomeadamente até a Lagoa
de Obidos, ou para desfrutar da vis-
tanazona da Capeleira’, acrescenta.

José Rocha e um dos seus quatro Renault Twizy que permitem aos turistas tirar todo o
proveito de Obidos mesmo em visitas mais curtas

Jahouve clientes que levaram estes
veiculos até Sdo Martinho e outrosa
Peniche. A autonomia permite fazer
100 quilémetros.

Outra vantagem destes veiculos,
que custam a partir de 7.880 euros,
€ que nao precisam de combustivel.
As baterias sdo carregadas no pos-
to de carregamento da rede Moove,
que a autarquia obidense cede para
o efeito. No entanto, existem custos
de manutencio. O programa de alu-
guer de baterias da Renault ascende
a 200 euros mensais para os quatro
automéveis, existem ainda os seguros
e os impostos de circulacio, que sdo
iguais aos veiculos comuns.

FABRICAMOS E REPARAMOS:

Laminais para veiculos e outros

Comeércio e Indtstria
Amortecedores Bilstein- Sachs-

Chaves Auto e de Casa N
Comandos de Portao &

Avenida Dr. Vieira Pereira
n7 Santa Rita
2500- 298 CALDAS DA RAINHA

Todo e qualquer tipo de Molas Helicoidais e

fins industriais.

Acessorios de Borracha para todos os fins 2

Boge "

Engate de Reboque e Acessorios %

Comemore 0s N0ssos 58 anos connosco
e na compra de amortecedores
oferecemos a montagem

Telef.:262832703
Fax.:262832185

(0466)

e da visdo de um homem. Alguém que,
iniciando a atividade no sector automo-
vel em 1998, ambicionava construir um
grupo de empresas com relevancia na
distribuicdo automével no centro do pais
com a representacgio de varias marcas.
A esta vontade associou-se a marca Ford
e, em 2006, nasceu o projeto LizDrive.
Projeto esse que ficou concluido em 2007
com um espaco de exceléncia na cidade
de Leiria, passando a LizDrive a repre-
sentar a marca Ford na venda de via-
turas novas e seminovas, na venda de
pecas, e na prestacdo de servigos ofici-
nais, expandindo-se para as Caldas da
Rainha no ano seguinte.

A LizDrive tem como missao represen-
tar a marca Ford, em todas as suas ver-
tentes de negdcio, disponibilizando aos
seus clientes um servico de exceléncia,
e uma experiéncia de aquisicao diferen-
ciada. Para o conseguir aposta no res-
peito, na honestidade, e na total dedi-
cagdo aos seus clientes, colaboradores e
fornecedores, procurando um atendi-
mento personalizado e a garantia dos
servigos prestados.

Exemplo disso mesmo é o prémio que
recebeu em 2016 pela Ford Europa, o
“Chairman’s Award’, que distingue as
concessoes que se destacaram na qua-
lidade do servico prestado aos clientes,
tanto no processo de venda de viaturas
novas ou seminovas, como também no
servico oficinal.

E porque a LizDrive tem como visdo ex-
pressa o sonho de ser reconhecida como

Tm“ ™
—

empresa de destaque no sector automo-
vel da marca FORD nas dreas geograficas
onde estd implementada, com crescimen-
to continuo, sustentabilidade e excelén-
cia no que faz, a empresa deu mais um
passo rumo ao seu objetivo inaugurando
um novo concessionario Ford na Zona
Industrial de Santarém, onde péde contar
com a presenca do Sr. Jodo Ferro, Diretor
Geral de Vendas da Ford.
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MALS a 6,000
PELATROCA DO SEU CARRO

LizDrive
Rua Martires de Timor, 25
2500-839 Caldas da Rainha

Tel.: 262 839 590
www.lizdrive.pt Go Further

Consumo combinado de 3,8 a 6,8/100 km e emissoes COz de 99 a 125 g/km. Condictes em ford.pt

(0470)
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Mercado automovel cresceu, mas as mar

diferentes

O mercado nacional de comércio de autorndveis voltou a crescer em 2016 e retomou os niveis pré-crise, com quase 250 mil viaturas vendidas e um
crescimento de 15,8%. Na regiao, os concessionarios, cujos dados Gazeta das Caldas conseguiu obter, mostram igualmente que existiram mais vendas,
embora com ritmos diferenciados de marca para marca. No Oeste, tal como a nivel nacional, no topo das vendas continuam os utilitirios e os pequenos
familiares entre os quais o Renault Clio e o Volkswagen Golf continuam a ser grandes referéncias. Contudo, os mini SUV, como o Nissan Juke ou o Fiat
500X e os SUV compactos, como o Peugeot 3008 ou o futurista Toyota C-HR ganham cada vez mais adeptos.

Joel Ribeiro

jribeiro@gazetacaldas.com

O ano de 2016 foi de consolidagio
para um sector econoémico que vi-
veu uma grave crise durante o pe-
riodo de intervencio da troika em
Portugal. O comércio de automéveis
novos registou um aumento de ven-
das de 15,8% para um total de 247
mil novas matriculas. No final do
primeiro trimestre do ano passado,
altura em que Gazeta das Caldas
publicou o suplemento automével,
estimava-se que houvesse algum
abrandamento das vendas devido
anova carga fiscal sobre o sector, o
que acabou por nao se verificar. Se
em 2015 se tinham vendido mais
cerca de 40 mil viaturas do que em
2014, no ano passado o parque au-
tomoével foi renovado com mais 34
mil automéveis ligeiros, voltando
aniveis proximos de 2010.

AUTO JULIO
VENDEU MAIS 25%

O grupo caldense Auto Julio tam-
bém cresceu bem acima da média
nacional. A empresa que representa
cinco marcas (Mitsubishi, Hyundai,
Mazda, Nissan e Volvo) numa zona
entre Torres Vedras e Pombal, me-
Ihorou as vendas no segmento dos
novos em 25% no total das cinco
marcas face a 2015. J4 nos usados
o crescimento foi de 2%. A combi-
nacao dos dois segmentos da um
aumento de 15%.

Pedro Caiado, director comercial
do grupo, destaca que o desempe-
nho valeu-lhes a nomeagao como o

O mercado automével voltou em 2016 aos valores pré-Troika, fondrios al

melhor concessionario Mitsubishi
2016 e o melhor Concessionério Fuso
2016 - gracas ao excelente desem-
penho do comercial Canter.

Alista de bestsellers da Auto Julio &
francamente dominada pelos SUV,
nomeadamente os Nissan Juke e
Qashqai, o CX3 e CX5 da Mazda,

2017 as vendas pode

o Tucson da Hyundai, o ASX e o
Outlander da Mitsubishi e o XC90
da Volvo. Numa lista de 10 modelos
(os dois mais escolhidos das cinco
marcas), apenas se intrometem o
utilitario Hyundai i20 e a carrinha
familiar Volvo V40.

A Lubrisport, que representa a

€3 HDI 2014 | 11.230€
Estrada Nacional 114 - 1 | Casal da Crocha
(junto a rotunda do Imaginario) - 2500-287 Caldas da Rainha

alema Audi, aumentou as vendas
em 35% nas Caldas e 34,4% a nivel
global. A empresa teve um com-
portamento bastante interessante
dentro dos distribuidores nacionais
da Audi, que no total cresceu ape-
nas 3,8%. Os modelos de entrada
de gama A3 e A4 sao os bestsellers
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da marca nas Caldas, complemen-
tados com “o excelente desempe-
nho” dos SUV Q3 e Q5, refere Luis
Barros Rodrigues, responsavel pela
concessdo nas Caldas da Rainha.

Dentro do mesmo grupo empresa-
rial com sede em Leiria, a Lubrigaz,
que representa a Volkswagen, re-

966 167 026 - 919 851 160 - 262 842 083

Corsa diesel 2013]10.490€

www.primeirocarro.pt

o
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gistou um aumento de vendas na
ordem dos 15% nas Caldas e de 17%
em termos globais. Estes valores
sao igualmente significativos dentro
dos numeros do importador portu-
guésda Volkswagen, que também
cresceu em Portugal 3,9% no ano
passado. Recorde-se que a marca
alem3, com sede em Wolfsburgo,
viveu em 2016 um ano particular-
mente dificil depois do escandalo
das emissdes de gases poluentes.
O Golf e o Polo continuam cam-
pedes de vendas, “mas tivemos
uma excelente prestacio dos no-
vos Passat e Tiguan”, revela Luis
Barros Rodrigues, que destaca ainda

édas que mereceram melhor indice
de satisfacdo dos clientes dentrodo
grupo, com um resultado de 90%.

TOYOTA MANTEM
VENDAS

Dos concessiondrios que responde-
ram a Gazeta das Caldas, apenas a
Caetano Auto Centro Litoral, que
representa a Toyota na regido en-
tre Caldas da Rainha, Santarém e
Tomar, nao melhorou as vendas no
ano de 2016.

Luis Cordeiro, director da empre-
sa, explica que a estabilizacio das
vendas se deve sobretudo ao fim da

0 bom comport do servico
apos-venda nas Caldas da Rainha.
“Teve um aumento de 15% com um
excelente desempenho do centro
de colisdo”, acrescentou.

FIAT E OPEL CRESCEM
MALIS DE 100%

No Grupo Lizauto, a empresa mae,
que representa a Renault e a Dacia,
o crescimento foi em linha com a
média nacional: 16%. Os utilitarios
Renault Clio e Dacia Sandero sdo os
mais vendidos, acompanhados do
mini SUV Captur. Nos primeiros me-
ses de 2017 os niimeros mantém-se
idénticos na comparacao homolo-
ga, embora “fortemente influencia-
dos por matriculas para os Rent-a-
car”, realca a gestora de qualidade
e marketing, Elia Cardoso.

O grupo iniciou em 2015 a activi-
dade de duas novas empresas: a
Lizitalia, que representa o Grupo
Fiat, e a Rentocasio, para a Opel.
Em 2016 estas duas empresas mais
que duplicaram as vendas, com per-
centagens de 117% e 118% respecti-
vamente. Os utilitérios Fiat Punto
e Opel Corsa sao os mais vendidos
nestas empresas, assim como os fa-
miliares compactos Tipo e Astra.
Na Lizitélia o inicio de 2017 man-
témum forte de 186%,

aodo Dyna
em 2015, ano em que representou
16% das vendas. O comportamen-
to dos restantes modelos da gama
permitiu, no entanto, compensar
aquela quebra. “As novas O

comer
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cas tém ritmos O seguro automovel

e a sua importancia

Por: Carlos Alexandre*

Edoconheci 1 Seguro

Hylux, Proace, C-HR, a introducao
da tecnologia hibrida do RAV4 e
de novos equipamentos nas gamas
Auris, Yaris e Aygo compensaram
essa perda”, real¢a Luis Cordeiro.
Na Toyota, os modelos com mais
procura sio os trés de entrada de
gama, nomeadamente o utilitario
Yaris, o familiar compacto Aurise o
citadino Aygo. Segue-se a comercial
Hylux. Na Lexus, a divisdo de luxo
da Toyota, oIS, familiar do segmen-
toD, e o CT, familiar compacto, sdo
0s mais procurados.

MERCADO PODE
ABRANDAR EM 2017

Oinicio de 2017 mantém-se positi-
vo para o sector automével. Nos trés
primeiros meses do ano o mercado
voltou a melhorar, numa média de
3%. No entanto, o més de Janeiro foi
melhor que o de Fevereiro e e em
Margo registou-se um recuo de 2,5%.
Arazio, explica Pedro Caiado, direc-
tor comercial do Grupo Auto Julio, é
que em Margo de 2015 houve uma
ao de vendas, uma vez que

enquanto na Rentocasido ha uma
estabilizagio das vendas.

O Grupo Lena Automdveis registou
em termos globais o seu melhor ano
de sempre, com vendas superiores a
60 milhoes de euros, representan-
do mais de 4 mil viaturas matricu-
ladas. Nas Caldas as quatro marcas
que representa melhoraram a per-
formance, mas com variagées dife-
rentes, o que se explica pela imple-
mentagio das proprias marcas no
mercado. As variacdes foram de 6%
na Peugeot, 15% na Ford, 56% na
Kia e 223% nos comerciais Isuzu. A
Peugeot € a marca que representa
maior peso nas vendas globais da
concessao.

Filipe Primitivo, administrador da
concessao caldense, observa que esta

em Abril houve aumento de impos-
tos sobre a venda de automéveis. No
entanto, acredita que em 2017 po-
dera haver uma consolidagdo de
crescimento.

Luis Cordeiro, director da Caetano
Auto Centro Litoral, acrescenta que
0s 7,6% registados nos dois primeiros
meses do ano nao deveriam reflec-
tir os resultados finais de 2017. No
caso da empresa que dirige, j& ndo
estava a acompanhar esses nime-
ros. O director da empresa realca,
no entanto, que este ja serd um ano
importante para a diminuicao da
dependéncia do mercado nacional
em relacdo aos diesel, o que pode
beneficiar a Toyota que é “pionei-
ra e com provas dadas” na tecno-
logia hibrida.

de Responsabilidade Civil Automével
é obrigatdrio, mas porqué?

Para proteger os interesses dos le-
sados em caso de acidente que tém
direito a que os seus prejuizos sejam
pagos, independentemente do res-
ponsavel (proprietario ou condutor
do veiculo) ter ou ndo capacidade
financeira para o fazer.

O Seguro obrigatdrio garante assim
opagamentodas indemnizagées por
danos corporais e materiais causa-
dos a terceiros e as pessoas trans-
portadas com excegdo do condutor
do veiculo.

Afaltadeste seguroé punida por lei
e prevé a possibilidade de apreen-
saodo veiculo, 0 pagamento de uma
coima e, em casode acidente, o con-
dutor ou proprietario serao respon-
sabilizados pelo pagamentodasin-
demnizactes aos lesados.

Além da cobertura obrigatéria de
Responsabilidade Civil, o seguroau-
tomavel pode incluir outras cober-
turas facultativas, tais como:
Maior capital para a Responsabilidade
Civil (a obrigatéria garante até 5 mi-
1hdes de euros para danos corporais
e 1milhdo para danos materiais);
Assisténcia em Viagem, que regra
geral,eem casodeavariaou aciden-
tegarante o transporte de pessoase
bense o fornecimento de outro vei-
culo até ao final da viagem;
Protecio Juridica, que cobre os cus-

em que o condutor seja responsavel
peloacidente.

Todas e cada cobertura tem o seu
custo (que resultano chamado “pré-
mio” de seguro - valor final a liqui-
dar pelo cliente), que pode ser in-
fluenciado pela idade do veiculo,
do condutor, dos anos de carta, da
zona de circulacdo ou da sinistra-
lidade (antecedentes de acidentes
com culpa). Cada segurador é livre
de fixar os seus proprios precos e
tem a sua tabela especifica.

Este preco pode ser afetado sempre
que tenha um acidente com culpa
Ecomo proceder em casode acidente?
Em casodeacidenteeaindanolocal
devem reunir-se o maior niimerode
elementos de identificacdo possivel
epreencher eassinar a Declaracido
Amigavel de Acidente Automével
(DAAA) onde constario entre ou-
tras informacdes os elementos de
identificacdo dos Tomadores, dos
Condutores e dos veiculos; dos se-
guros (nome da companhia de segu-
rosen®daapdlice), as testemunhas
e contactos das mesmas,

assim como fotografiasdosdanose
dolocaldoacidente. Nocasodendo
haver acordo entre os condutores
e principalmente se houver danos
corporais deve-se solicitar ainda a
presenca da policia.

Néo havendo acordo cada condutor
preenche o seu préprio formulario
(DAAA)edeve entrega-loacompa-
nhia de seguros do outro veiculo.
No casodeambos concordarem com

tosdeumad d

d ocorreuoacidente, bas-

osegurado e asdespesas decorren-
tes de um processo;

Podeainda contratar-se coberturas
de Danos Proprios, o erradamente
chamado “seguro contra todos osris-
cos”. Erradamente pois nenhum se-
gurogarante todos os riscos. Este tipo
de seguro pode garantir o Choque,
Colisao, Capotamento, Incéndio,
Raio, Explosdo, Furto ou Roubo,
Fenémenos da Natureza e Atos de
‘Vandalismo, mesmo nas situagoes

tapreencherem uma sé declaracio,
assinarem e cada um entregara um
exemplar no seu segurador.

Desta ultima forma, entra em funcio-
namentoosistema IDS (Indemnizagio
Direta ao Segurado) que tem como
objetivoacelerar a regularizaciodo
acidente. Cada um trata diretamente
com o seu proprio segurador e es-
tes entender-se-do entre eles. Este
sistema s6 funciona se:

Estiverem envolvidos apenas 2

veiculos;

Tenha havido choque direto entre
eleseambasas seguradoras tenham
aderido ao sistema;

O acidente tenha ocorrido em ter-
ritério portugués;

Nao existam danos corporais.
Noseguimento das novastecnologias
informaticas existe também agora
uma app para smartphones desig-
nadapor e-SEGURNET, e que ndo é
mais do que uma versao digital da
DAAA acrescida de todas as fun-
cionalidades que os smartphones
atualmente disponibilizam.

Com ae-SEGURNET, a participagdo
deumsinistro, sejaa que Companhia
for fica muito mais simples, redu-
zindo ainda os possiveis erros de
preenchimento.

Como principais vantagens temos:
Preenchimentoautomaticodosda-
dos da apdlice (incluindo a apélice
do terceiro);

Preenchimento automatico dosdados
do Cliente, dado que a app permite
guardar a informacao do Tomador
e das varias ap6lices (automaveis);
Carregamento de fotos e geolocali-
zagdo do local do sinistro;
Envioautomatico para a seguradora,
dispensando deslocacdes ou envio
de documentos em papel.
Aaplicacioesta disponivel para todos
os detentores de apdlices automo-
vel, estando disponiveis versdes para
i0S (iPhone), Android e Windows
Mobile. Existe ainda uma versao
‘web para computadores ou tablets.
Ainstalagio da mesma pode ser fei-
ta a partir do site da APS, em e-se-
gurnet.pt , ou pesquisando direta-
mente na App Store, Google Play ou
‘Windows Store (consoante o sistema
operativo do smartphone).
Eumadasrespostas de inovacioda
industria seguradora a umageracao
em que osmartphone éocentrode
tudo.

*Gerentedaagéncia Alexandre Seguros
carlos.alexandre@alexandreseguros.pt
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Como financiar o meu automovel?

Comprar carro novo é, para muita gente, uma das decisdes mais importantes e dificeis de se tomar pela ponderacao que exige, equiparavel a compra de
uma casa. Escolher a marca, o modelo, a versao, a cor, se o motor € a gasolina ou gasoleo, sao algumas das escolhas mais ¢bvias, mas ha outra opcao a
tomar que também ¢ importante - o tipo de financiamento. E comum chamar-se “crédito” ao financiamento que se obtém para liquidar a viatura, mas a
esta modalidade juntam-se o leasing e o ALD. Esta ultima surgiu, ndo ha muito tempo, rebaptizado de renting e volta a ser uma opcao a ter em conta. As
trés sdo validas, deve escolher a que melhor se adpata as suas necessidades.

Joel Ribeiro
jribeiro@gazetacaldas.com

O crédito automével é um crédito como
outro qualquer. A compra do automé-
vel éacertada entreocliente e o con-
cessiondrio. A financeira adianta odi-
nheiro ao cliente para que este possa
paga-loe amortiza o empréstimo com
uma taxa de juro acertada no inicio
do contrato e que, por norma, € fixa
até final do mesmo.

A prestacdo mensal pode ser ameni-
zada com uma entrada inicial que faz
diminuir o valor aemprestar pelaen-
tidade bancaria. A vantagem, se assim
se pode considerar, deste método de
financiamento é que o automaével é
registadoem nome do cliente desde o
primeirodia. A principal desvantagem
€ que o contrato celebrado tem sem-
pre que ser cumprido integralmente
pois, mesmo que algo corra mal com
a viatura, esta pertence desde o pri-
meiro dia ao comprador.

Outra opgao valida para obter o finan-
ciamento necessario é o leasing, ou
locacéo financeira. Este processo é li-
geiramente diferente do crédito, uma
vez que, apesar da escolha do automé-
vel ser do comprador, na verdade este
nao o vai comprar, pelomenosniona
fase inicial do contrato.

Oque se passa neste caso € que quem
adquire a viatura é o locador, ou seja,
a entidade financeira, que depois a
cede para utilizacao ao locatario, ou

Crédito, renting, ou leasing sdo as trés op¢ées mais comuns no financiamento automével

seja, o cliente.

Talcomono crédito, é fixado um prazo
de duracéo do contrato, que tera in-
fluéncia na renda mensal. E é impor-
tante notar que se trata de uma ren-
da e ndo de uma prestacgio, porque,
na verdade, trata-se de um aluguer. O
valor da renda pode ser influenciado
por uma entrega inicial a financeira, e
também pelo montante definido para
ovalor residual. Esta é talvez a maior
diferenca em relacgdo ao crédito.
Noentanto, apesar de se tratar na pra-
tica de um aluguer, todas as respon-
sabilidades, desde o seguro, dos im-
postos, a manutencao e respectivas
inspecgdes, sdo da responsabilidade
doutilizador endoda financeira, ape-
sar de esta ser a proprietaria durante
o contrato. Isto pode ser visto como
uma desvantagem.

Avantagem doleasing é que, aoincluir

ovalor residual, as prestacdes ficarao,
apartida, mais suaves que no crédito
enofinal pode decidir se esta disposto
apagar oreminiscente para ficar com
aviatura, ou se abdica desse direitoea
devolve a financeira, que é legalmen-
te 0 seu proprietdrio até essa altura.

ORENTING

Mas se o leasing é um aluguer, qual é
adiferenca para orenting? H4, de fac-
to, diferencgas substanciais, tal como
existem grandes semelhangas.
Onegocio tem a mesma estrutura. Tal
comono leasing, norenting éa finan-
ceira quem compra o carroescolhido
pelocliente. H4 uma renda mensal es-
tabelecida durante um prazo determi-
nado e, no final, o cliente tem opcao
de compra.

A grandediferenca paraoleasing é que,

o
=]

nesta modalidade de financiamento, é
possivel contratar mais que o aluguer
do automével. Ou seja, enquanto no
leasing o prestador do servico se li-
mita a ceder a viatura, ficando toda
amanutencio e obrigacdes a respon-
sabilidade do cliente utilizador, oren-
ting permite incluir na mensalidade
o seguro do automoével, a manuten-
cao programada e a ndo programada.
Além da duracgdo do contrato, sdo
definidos a partida os servigos com-
plementares a contratar e a previsao
dos quilémetros que serdo percorridos
anualmente, por exemplo 20 mil qui-
lémetros anuais. Se o cliente utilizador
esse numero de quilémetros, terd um
pagamento extra pelodesgaste causado
na viatura, caso ndo os atinja, podera
ser ressarcido da diferenca.

Este é um servico que a partida é mais
caro que os anteriores, mas que pode
sair, no final, mais em conta, uma vez
que nao terd que se preocupar com
0 seguro, com as manutencdes ou os
imprevistos. Acima de tudo, é um ser-
vico maiscémodo e é uma questdode
fazer ascontas para saber se, no final
saird mais caro ou ndo.

No final do contrato pode sempre ad-
quirir o automével pelo valor residual
estabelecido, prolongar o contratode
aluguer ou voltar ao inicio com um
NoVo carro.

Este tipo de solucao acaba também
por defender as financeiras em re-
lacdo aos problemas do crédito mal

parado, uma vez que as viaturas s6
deixam de lhes pertencer apésoder-
radeiro pagamento.

Solucoes de financiamento
e caracteristicas principais

Crédito - A financeira finan-
ciaaaquisicdo e ocliente liquidao
empréstimo mensalmente

- Todos os servigos de manutencao
e responsabilidades legais sdo por
conta do comprador
-Oautomovel pertence de imedia-
to ao comprador

Leasmg - A financeira adquire
oautomovel e aluga-o ao cliente

- Todos os servigos de manutencao
e responsabilidades legais sdo por
conta do comprador

- Durante o contrato o automével
pertence ao locador, o cliente pode
adquiri-lo no final do contrato

Renting - A financeira adquire
oautomovel e aluga-o ao cliente

- Os servigos de manutencédo e res-
ponsabilidades legais incluidos no
contrato sdo por conta do locador
- O valor da renda pode baixar se
nao atingir o niimero de quiléme-
tros anuais contratados

- Durante o contrato o automével
pertence ao locador, o cliente pode
adquiri-lo no final do contrato.

LPM Peugeot

F IPrir].éipaI, 20 USSEIRA
~ Tel.: 262 950 189

A LPM ¢é a empresa do Grupo Lena
Automéveis que representa a Marca
Peugeot em Caldas da Rainha, Leiria,
Pombal, Tomar e Santarém, com comér-
ciode viaturas novas, seminovas e usa-
das, e prestacao de servicos oficinais -
servicos de mecanica, chapa e pintura.
LPM Peugeot:

Foino passado dia 6 de Margo, em Genebra,
que o novo PEUGEQT 3008 foi eleito Carro
do Ano 2017, por um juri composto por
58 jornalistas europeus. O juri elogiou o
estilo, o design interior e as prestacdes
do novo SUV PEUGEOT 3008.

O aspeto robusto do PEUGEOT 3008 es-
tende-se ao longo do seu capd horizontal
enervurado, enquanto a elegante inser-
¢ao de para-choques cromada e os embe-
lezadores do arco de tejadilho em inox
destacam a sua linha fluida e dindmica.
A bordo do novo SUV PEUGEQOT 3008,
o olhar é imediatamente atraido por
um painel de bordo espetacular, qua-
se futurista.

O volante é mais compacto e o grande
touchscreen capacitivode 8 surge como
um tablet colocado no centro do painel
de bordo. Configuravel e personalizavel,
opainel digital de alta resoluciode 12,3’

apresenta o seu campo de visdo todas
as informacoes essenciais a conducéo.
O PEUGEQT i-Cockpit® propde igual-
mente uma série de seis botoes em piano
muito elegantes - denominados Toggles
Switches - permitem um acesso direto
e permanente as principais fungées de
conforto: radio, climatizacdo, navega-
cdo, configuracdes da viatura, telefone
e aplicacoes méveis.

Ja com o sistema «Magic Flat» e o seu
banco rebativel 2/3-1/3, é possivel criar

um espaco interior a gosto libertandoum
piso plano, e arrumar os equipamentos
amedida das necessidades com o origi-
nal piso deslizante em 2 posicoes e trans-
portar objetos longos, gragas a coloca-
cao na posicao de prateleira do banco
do passageiro.

O carrodo ano obteve ainda as 5 estrelas
no teste Euro NCAP 2016, ou seja a me-
lhor pontuagio no que se refere a segu-
ranga e robustez automével. Disponivel
na LPM.
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, O PEUGEOT 308
JA VEM COM 34 PREMIOS.

NOS JUNTAMOS MAIS DOIS:

OFERTA DO €
UPGRADE [IeR%%o

PARA A VERSAO SUPERIOR

*Desde o seu lancamento, o Peugeot 308
j@ ganhou 34 prémios internacionais. Saiba mais em peugeot.pt.

PEUGEOT recomenoa VOTAL  Consumo combinado: 3,6 a 5,6 /100 km. Emissbes de CO,:94a130g/km.

Valido para clientes particulares, para encomendas efetuadas até 30/04/2017. Oferta upgrade vadlida nas versdes Style e Allure para motorizagdes equivalentes.

PEUGEOT 308

MOTION & EMOTION PEUGEOT

LPM CONCESSIONARIO PEUGEOT / Grupo Lena Automdveis

CALDAS DA RAINHA: Rua Madrtires de Timor, 25, 2500-839 Caldas da Rainha | Tel.: 262 839 810 | rede.peugeot.pt/lpmcaldasdarainha
LEIRIA: Quinta da Pedreira, Alto do Vieiro, Parceiros 2400-822 Leiria | Tel.: 244 850 150 | rede.peugeot.pt/lpmleiria

POMBAL: Rua da Sobreira, Moncalva, 3105-291 Pombal | Tel.: 236 209 860 | rede.peugeot.pt/lpmpombal

TOMAR: Estrada da Serra, 2300-415 Tomar | Tel.: 249 310 700 | rede.peugeot.pt/lpmtomar

SANTAREM: Rua Matadouro Regional, Lote 39, 2005-002 Santarém | Tel.: 243 350 550 | rede.peugeot.pt/lpmsantarem 10



César Marques
Idade: 45 anos
Tempo na actividade: 19 anos
Local de trabalho: Auto Julio

Nuno Santos
Idade: 43 anos
Tempo na actividade: 25 anos
Local de trabalho:
Auto Leandro Santos
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As histdrias de seis vendedores de automoveis caldenses

Eles sdo os rostos dos concessionarios e € por eles, os vendedores, que passa inevitavelmente a aquisicdo de um automével. No passado eram vistos como alguém que tenta “impingir” um negécio, mas essa imagem do vendedor de automével esta a mudar.
Gazeta das Caldas apresenta seis profissionais de carreira em stands de referéncia nas Caldas. Sdo unanimes em considerar que a honestidade, a empatia e a transparéncia sao a melhor forma de conquistar os clientes. Acreditam que ndo ha retorno nos
avancos tecnoldgicos e que este até € o melhor caminho a seguir por um sector identificado como um dos mais problematicos no que diz respeito a poluicdo. Revelaram-nos alguns dos episddios que mais os marcaram e também os seus carros de sonho.

1- Como chegou a esta actividade?

2- Quais sdo, para si, as trés principais caracteristicas de um automoével?

3- Ha uma “receita” para se vender um automaével?

“A opinido do director comercial era que ndo me aguentava seis meses”

1- Cheguei ao ramo automével por uma questao de oportunidade. Tinha
acabado de sair da tropa, trabalhava na altura num café e um dos clientes
comentou que a Auto Julio estava a fazer recrutamento de comerciais e
que era muito amigo do senhor Antdnio Julio. Vim a uma entrevista da
qual nunca mais me esqueco, com o entao director comercial, Anténio
Ramalho, porque a opinido dele era que eu nao me aguentava mais de seis
meses. Tinha na altura 21 anos. Hoje tenho 45 e ainda ca estamos os dois!

2- Pessoalmente a robustez do automadvel € muito importante. Com os fac-
tores tecnoldgicos nao ha automéveis maus. O design do carro é impor-
tante, mas as garantias e o local onde ¢é adquirido também sao muito im-
portantes. Costumo dizer aos clientes que devem olhar para o prego, mas
também para o tipo de garantia que a viatura tem e o concessionario onde
compra. Existem muitos concessionarios, mas na nossa zona tém vindo
a desaparecer muitos concessionarios, apesar da qualidade das marcas.
Tenho a sorte de estar num grupo forte.

3- A receita é ser sincero com as pessoas, essencialmente. Os clientes hoje
tém a informacéo toda e nio se pode esconder o que o carro traz, ou o que
faz, porque mais cedo ou mais tarde as pessoas sabem e ndo nos voltam a
procurar. E preciso gostar do que se faz, tenho visto passar muitas equi-
pas de vendedores, que pensam que € s6 andar de gravata e de carro novo
endo se corre atras. Isso ndo funciona. E preciso ser simpético e conhecer
o produto que se esta a vender.

4- Ao longo destes anos ha muitas boas noticias e outras menos boas, por-
que somos humanos. No ano passado tive uma situacdo em que entrou no
stand um cliente com a filha e me disse: ‘como nao ha duas sem trés César,
agora tens que vender o carro 8 minha menina”. E lembrei-me que quando
vendi o primeiro automével aquele senhor, aquela jovem estava na barriga
da mae. Depois vendi um carro aos pais do senhor e vendi  filha dele. E uma
situagdo que me deixa orgulhoso.

Pontos maus, tive um senhor que comprou uma viatura que dizia que trazia
doisaparelhosdear condicionado e a viatura dele s6 trazia um. Foi uma situa-
cao complicada de gerir para quem estava a comegar. E outra foi o vender qua-
trolotes de viaturas para o comércio a uma pessoa com quem contava como
amigo, que na altura de pagar o quarto lote fechou a empresa e desapareceu.

5- Em relagdo aos motores eléctricos a minha opinido é que o futuro passa por
ai, 0 caminho € que os carros sejam cada vez mais eléctricos. Quanto a con-
dugao auténoma, para mim deve ser a pessoa a comandar a maquina e naoo
inverso, apesar de os sistemas estarem cada vez mais aperfeicoados e de ha-
ver uma vontade para que seja cada vez mais dessa forma.

6- O meu carro de sonho € qualquer um dos que tenho ao dispor nesta em-
presa. Costumo dizer que os nossos sonhos tém que ser coisas diferentes, que
néo o automével. Em Portugal ha muito o culto das marcas premium, o meu
sonho é que as pessoas vissem que ha marcas tao boas ou melhores que es-
sas, que podem ser carros de sonho com menos custo e o mesmo estatuto.

“Todos os trés irmdos come¢damos a lavar carros”

1- Cheguei por descendéncia familiar. O meu pai comprou o stand em
1987, eu entrei a tempo inteiro talvez em 1998. Comecei por lavar carros
e depois fui subindo na empresa. Todos os trés irmaos comecamos a lavar
carros. Houve a saida de um vendedor e entao passei para as vendas. O
Claudio estava nas limpezas, a pessoa que estava a tomar conta da ofici-
na saiu e passou a ser ele. O Marco é que ndo entrou pelas limpezas, mas
também as fez nas férias.

2- O automovel tem que ter qualidade, é a principal porque € o que defi-
neaduracio. Se no tiver qualidade ao fim de quatro ou cinco anos a pes-
soa esta a troca-lo e nio pode, convinha que o carro andasse perto de oito
anos senio fica pesado financeiramente. Outra coisa que é importante é,
na manutengao, ter um ponto de referéncia onde a pessoa se possa diri-
gir. E a terceira, que as pessoas muitas vezes acham que € a primeira, é o
preco. Tem que ser bom, mas ndo um milagre.

3- Areceita é atender bem o cliente. Muitas vezes o cliente sabe o que quer,
mas talvez mais de metade nio tem uma ideia fixa, temos que ser nés a
orientar o melhor produto para o servigo que o carro vai fazer. Comprar
grandes carros para ir e vir para o emprego, ou um carro pequeno para
grandes viagens, ndo resulta e é preciso explicar.

4- Pela positiva ha muitos, ao fim de todos estes anos. As vezes vamos na
rua e as pessoas interpelam-me, perguntam se me lembro de lhe ter ven-
dido um carro que ainda tem. Mas situacées ha uma ou outra, mas tenta-
mos satisfazer as pessoas ao maximo. Por norma derivam de escolhas que
as pessoas fizeram e nao foram as mais acertadas e tentam empurrar ama
escolha para nés. Por exemplo ha quem compre carros diesel, andam pou-
co com eles e acabam por ter problemas com o filtro de particulas.

5- O automovel eléctrico acho que tem que ir evoluindo com passos firmes.
Neste momento existem pros e contras. O quilémetro fica barato mas o
investimento inicial é elevado. Para se ter uma solucao familiar ainda fica
mais caro. E a manutencéo é algo que ainda nio sabemos como vai fun-
cionar. Parece que ndo é qualquer oficina que pode fazer manutencao, é
preciso uma certificacdo para trabalhar com eles porque é alta tensdo. O
caminho é esse, mas para quem vive do ordenado ainda é cedo.

6- Porsche. E o carro que me levava a passar um cheque, pela forma como
é desenhado, a construgio, a condugio por ser um carro para ter anos e
anos. E o carro mais completo que ja vi, que ja experimentei. Esta sempre
actual. Quando sair do negécio o meu carro pessoal, se Deus quiser, ha-de
ser um Porsche.

4- Quais foram os negécios que mais o marcaram, pela positiva e pela negativa?

5- Que opinido tem acerca das novas tecnologias no automével, nomeadamente os motores eléctricos e a condugio auténoma?
6- Qual é o seu carro de sonho?

Rui Irra
Idade: 43 anos
Tempo na actividade: 18 anos
Local de trabalho: Caetano Auto

Pedro Alves
Idade: 42 anos
Tempo na actividade: 19 anos
Local de trabalho:
Primeiro Carro

“As novas tecnologias criam sensacées de qualidade e fiabilidade

que queremos ter num carro”

1- Vina Gazeta das Caldas um antncio a pedir vendedor. Estava num sitio
que ia fechar e consegui vir para a entao Salvador Caetano. Fiz a entre-
vista e aceitaram-me acho que logo na hora, comecei a trabalhar passado
uma semana. Os homens gostam sempre de carros, € algo que nos fasci-
na. Nao me estava a ver no ramo, mas concorri e fiquei, foi uma oportu-
nidade que apareceu.

2- Um bocado influenciado pela marca é facil responder a isso. Um carro
deve ter qualidade, durabilidade e fiabilidade. E um bocado toyotista, eu
sei, mas se por um lado gostas de ter o conforto, o equipamento, por outro
também gostas de estar descansado.

3- Ha varias receitas. Mas acho que tem muito a ver com a confianga que
consegues transmitir as pessoas. E importante conquistares a pessoa quan-
do entra pela porta do stand e sera essa a receita principal, é a que conse-
gues controlar. Pode nao resolver o assunto, mas se se cria uma relacao
interessante entre vendedor e cliente é um caminho aberto haver empa-
tia, porque ha muita concorréncia.

4- Tenho muitos episodios. Pela positiva é a confianca que se conquista a
ponto de nos tornarmos amigos dos clientes e as pessoas ligam para ti quan-
do acontece alguma coisa relacionada com o carro, seja bom ou seja mau.
Episddios negativos, tenho um engracado. Vendi um carro a uma pessoa
numa altura em que o financiamento da banca quase nio existia e éramos

nos que facilitivamos os pagamentos faseados. Isto foi no inicio da minha
carreira. Fui entregar o carro a Leiria, a pessoa dava-me um valor inicial e
passava 10 cheques para descontar mensalmente. Matriculamos o carro,
fui para Leiria, nao havia auto-estrada, e quando cheguei a pessoa disse-
-me para esperar. Quando chegou disse-me que estava com um problema
no banco e nao ia conseguir passar os cheques. As ordens eram voltar com
ocarro. A historia repetiu-se outra vez passados uns dias e o negécio ficou
sem efeito. Passado algum tempo soube que viram essa pessoa num carro
de outra marca novinho em folha, ou seja, conseguiu fazer noutro lado o
que nao conseguiu aqui.

5- A minha opinido é que somos pouco preocupados com o ambiente mas
vamos ter que ser. Comprar carros a diesel para fazer poucos quilémetros
nao faz sentido, com a agravante que nesse caso os filtros de particulas
podem ser um problema. As novas tecnologias melhoram o ambiente em
que vivemos e ajudam a criar as des de lidade e ili que
queremos ter num carro. As normas de polui¢io vao continuar a apertar
o cerco a poluicao, o diesel vai ter dificuldades para acompanhar e as al-
ternativas passam pelo eléctrico.

6- Nao posso dizer que tenho um preferido, mas ja que é de sonho, olhando
para o que tenho internamente, gosto muito de um Lexus GS450h, preto.
Tem tecnologia hibrida mas potente, tem um desempenho espectacular,
experimentei uma vez e nunca me esqueci. Quem sabe um dia!

“E preciso que ndo aparecam muitos Trumps”

1- Foi por acaso. Ha 19 anos fui trabalhar para a extinta Assessor e estou
por minha conta ha cinco anos.

2- Se estamos a falar de usados, a principal € a conservagao porque o que
salta a vista é o aspecto. Mas mais importante é vermos a mecanica e sa-
ber o historial, se tem revisoes feitas na marca, se foram feitas a tempo e
horas, que 6leos foram colocados, porque as vezes nao se colocam os indi-
cados e hoje, com os filtros de particulas, os motores tém que ter os éleos
indicados e eles sao diferentes de marca para marca e ainda ha oficinas
que tém um bid4o de 6leo que da para todos os carros e nao pode ser assim.

3- A receita é trabalhar com seriedade, honestidade e transparéncia. O
nosso ramo é dado a negdcios menos claros, temos que primar pela trans-
paréncia. Por exemplo, dizer que um carro era de servigo sé porque tem
poucos quilémetros, quando era de uma rent-a-car, nio faz sentido até
porque as pessoas, se quiserem, podem saber isso tudo. Nio é um negécio
que tenha muitos segredos, qualquer pessoa compra e vende um carro,
dificil € manter-se ao longo dos anos.

4- Pela positiva felizmente é a maioria. Desde que nao haja problemas e
que o cliente fique satisfeito ja é positivo. Conquistar a confianca dos clien-
tes é o melhor que levamos da profissdo. Pela negativa ha sempre alguma
coisa, apesar de tentarmos que nao aconteca. Tive uma vez um problema
com um cliente que também era meu fornecedor. Quiseram comprar o
carro sem garantia e eu fui na patetice de o fazer e no fim o carro deu pro-
blemas. Nao se pode facilitar.

5- Acredito que o futuro vai passar por ai, pelo o eléctrico ou pela célula
de hidrogénio. Mas é preciso vontade e que no aparecam muitos Trumps,
porque o que ele defende é o petréleo. Mas acredito que dentro de 10 anos
perto de metade dos automaéveis ja serdo eléctricos.

6- O carro que mais gostei de conduzir e que adoro é o Audi A7. E vou ter
um brevemente. Pela condugio, pela seguranca que transmite, é um car-
ro espectacular.



Adriano Vala
Idade: 50 anos
Tempo na actividade: 18 anos
Local de trabalho: LPM

Pedro Adado
Idade: 54 anos
Tempo na actividade: 31 anos
Local de trabalho: Lubrigaz
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“O contacto com o cliente é o estimulante da actividade”

1- Costumo brincar um pouco com a minha situagio. Acabei os meus estu-
dos, 0 12° ano, e fui profissional de futebol no Caldas Sport Clube. Boa ou
ma foi a minha opc¢ao na altura. Aos 31 anos as pernas comecaram a fal-
tar, terminei a carreira e fiquei a pensar o que podia fazer. Andei um ano
asaltar de actividade em actividade, depois entrei no ramo automével, em
1999 na Auto Julio, na Hyundai. Estive 14 dois anos, depois mais dois na
antiga STA em Torres Vedras e em 2003 entrei nesta empresa. Até 2008
fui vendedor, a partir dai passei a chefe de vendas da Peugeot.

2- E costume dizer-se que a estética, o primeiro impacto, é uma das princi-
pais razoes para se comprar um automovel. Depois existe a parte pratica,
a opcdo da motorizacao, se vai fazer menos quilémetros, escolhe-se gaso-
lina, se se faz mais, diesel. E depois os niveis de equipamento dos carros.
Mas hd outros factores importantes. O agregado familiar é muito impor-
tante. Para uma empresa, o espaco de caixa é importante. Ha muitos fac-
tores a ter em conta.

3- Nio. E preciso profissionalismo, empatia com o cliente, que este veja nio
um negociante, mas alguém que o estd a ajudar na escolha da viatura. Se
nos ver como vendedor, e sabemos a fama que havia ha uns anos atras,
vem desconfiado. A empatia, a honestidade e o cliente ver-nos como um

parceiro sdo muito importantes.

4- As mas sao relativamente poucas. As boas ha sempre historias, ¢ um pro-
cesso com fidelizacio de clientes que sdo quase familia em termos de trato.
A drea comercial é diferente todos os dias, nao existe rotina. O contacto
com o cliente é o estimulante da actividade, o proporcionar aos clientes a
satisfacdo de usufruirem das nossas viaturas, ¢ a melhor histéria que temos.
Pela negativa nio estou a ver nada que me tenha marcado. Ha negdcios
que se perdem, como em tudo.

5- Em todos os aspectos, os motores eléctricos e hibridos até as tecnologias,
aevolucdo dosautoméveis foi muito grande. Podemos ter todas as funcoes
do telemdvel no carro, é a evolucdo dos tempos e € bom que assim seja. E
a preocupacdo de fazer carros mais amigos do ambiente é fundamental.
O futuro serd com automoveis menos poluentes, o Estado ja incide sobrre
isso na carga fiscal e o futuro sera esse.

6- O meu carro de sonho é Peugeot, sem duvida! Gosto muito da marca que
represento, sdo 14 anos de uma marca que tem evoluido muito, os modelos
sdo cada vez mais bonitos, mais tecnoldgicos, mais ecolégicos, somos das
marcas com menos emissoes.

“Vendi vdrios automdveis a mesma familia e em geracoes diferentes”

1- Em Maio de 1986 respondi a um anuncio publicado na Gazeta das Caldas
solicitando “vendedor de automdveis com ou sem experiéncia”. Fui admi-
tido de imediato, apesar de nio conhecer nem as Caldas da Rainha nem
o concelho e de vir de uma actividade completamente diferente, pois tra-
balhava numa farmacia. Estou ha 19 anos na Volkswagen.

2- Fiabilidade, seguranca e a imagem de marca associada a credibilidade.
Quanto mais fiavel, menor a probabilidade de ter problemas com avarias.
Um bom automével deve ter bons indices de seguranca activa, tudo o que
tem o objetivo de evitar o acidente, e de seguranga passiva, ou seja, tudo
0 que tem o objetivo de minimizar os danos e proteger os ocupantes no
caso de um acidente.

E ter uma imagem de marca forte, credivel. E o reflexo da personalidade
da marca ou da esséncia do produto. E naquilo que as pessoas créem e o
que esperam da marca, desde a modernidade dos modelos, a qualidade
dos veiculos, o arrojo da tecnologia e, sem duvida, a capacidade de enten-
der o que o cliente deseja de tal forma que se cria uma relacdo para a vida.

3- A receita estd em respeitar o cliente. Para ganhar credibilidade e a con-
fianca do cliente tem de se conhecer muito bem aquilo que se esta a ven-
der, quais as vantagens e os beneficios. Caso contrario, para que serve o
vendedor...?

Acreditar no que vende, ser fa da marca que vende e ndo apenas um con-
sumidor. Se o vendedor nao acredita no potencial do seu produto, como
exigir que o cliente faca o mesmo? Normalmente ouve-se mais do que se

auto.baixinhos@gmail.com
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fala até se perceber aquilo que o cliente quer e precisa.

4- Aolongo destes 31 anos de vendas tenho varias situagdes positivas. Nao
é facil escolher uma, o positivo é um conjunto de situacoes que vao desde
os lacos de amizade criadas através da venda do automovel, o vender va-
rios automéveis a mesma familia e em geracdes diferentes, ou ter varias
dezenas de automéveis vendidos ao mesmo cliente.

O episdédio mais negativo que tive na actividade foi um cliente que me
comprou um automoével que demonstrou uma felicidade e emocao tao
grandes, foi para casa chamou os filhos para verem o carro novo, felicissi-
mo da vida e, nessa noite, infelizmente, faleceu.

5- A mobilidade elétrica ainda nao é um produto para todos. O preco ndo
ajuda mas serd o futuro a curto prazo. Na minha opinido, penso que a evo-
lugdo sera gradual, porque a nossa mentalidade ainda nao esta formatada
para termos de carregar o carro como fazemos com o telemoével e ainda
nao existe estrutura para os carregamentos.

A conducéo autéonoma pode ser util em determinadas situagées. Por exem-
plo, quando vamos trabalhar de manha e estamos no transito, havera a
possibilidade de lermos o jornal no carro. Ou quando vamos a um restau-
rante e ndo encontramos lugar de estacionamento, o préprio carro ficara
responsavel por encontrar um lugar e estacionar sozinho, e quando sai-
mos do restaurante ele vai ter connosco.

6- O Volkswagen Golf GTI, pelas suas caracteristicas e linhas desportivas.
Foi até hoje o automoével que me deu mais prazer conduzir.

LEANDIRO

CALDAS DA RRINHA - ESTRADA DA TORNADA
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Sabe o que € a carta por pontos?

A Cartade Conducao por Pontos
é uma medida que entrou em
vigor alde Junhode 2016, mas
ha ainda muita gente que ndo
conhece as regras. Gazeta das
Caldasprocura nesteartigodar
aconhecer esta medida, escla-
recendo os seus leitores.
Jaimplementada em outros pai-
sesda Unido Europeia ha largos
anos, a principal mudanca que
aCartapor Pontostrazéofacto
de haver uma penalizacdo pon-
tual pelas contraordenagdes co-
metidas pelas condutorese uma
bonifica¢io para quem cumpra
0 Cddigo da Estrada.

Quando entrou em vigor co-
locou todos os encartados em
pédeigualdade: 12 pontos para
cada um, independentemente
de infrac¢bes anteriores.

A partirdai,acadainfraccidoo
condutor vai perdendo pontos.
Asperdas variam consoante a
gravidade da contraordenacdo
evaodosdois (maioria das con-
traordenacdes graves) aos seis
pontos (crime rodoviario). As
infracg¢des muito graves cus-
tam, geralmente, quatro pon-
tos, podendo chegar aos cinco.
Por exemplo, ndo dar passa-
gem a um pedo na passadei-
ra vale dois pontos, tal como a
néo cedéncia de passagem ou a
circulacdo sem seguro. A con-
ducdo com uma taxa de alcool
superior a 1,20 g/1 de sangue,
que é crime rodoviario, vale
seis pontos.

PUB.

cinco pontos tem de frequen-
tar uma ac¢iode formacdode
16 horas, paga pelo proprio. Se
faltar a formacio véacartade
conducio ser cassada (0o que im-
plica que so volte a tirar o ti-
tulo dois anos).

Quando atinge o limite dos trés
pontos é obrigadoa realizar uma
prova tedrica de exame ea ser
aprovado. Se reprovar ou fal-
tar a carta é também cassada,
oqueacontece imediatamente
no caso de ficar sem pontos.
Relativamente aos prémios, é
premiado com trés pontos quem
aofim de trésanos ndo cometa
infrac¢des. O maximo de pon-
tos que podem ser acumulados
éde 15. Atingindo os 15 é pos-
sivel obter mais um ponto se
frequentar voluntariamente
uma ac¢io de formacao de se-
guranca rodovidria.

E possivel consultar o registo
individual de condutor (RIC)

nosite da Autoridade Nacional
de Seguranca Rodovidria, de-
vendo para tal registar-se em
www.portalcontraordenacoes.
ansr.pt.

Gazeta das Caldas falou com
a Sentidos Dindmicos, uma
das entidades certificadas
pela Autoridade Nacional de
Seguranca Rodovidria para mi-
nistrar acgdes de formagao as-
sociadas a carta por pontos e
ficou a saber que o conheci-
mento sobre este modeloé, “a
partida para a formagcao, ba-
sico’, dai que seja necessario
“desenvolver um trabalhode
informacao e formacao”.

E nesse sentido quea empresa
tem desenvolvido ac¢des pu-
blicas para esclarecer duvidas
sobrea carta por pontos. Essas
ac¢des sio “maioritariamente
dirigidas a colaboradores de em-
presas, tendo também realiza-
do sessdes abertas a populagao”.
1LV.

Mitsbshi ASX

DESIGN

O ASX éideal para todos aqueles que se recusam a ficar a ver a vida passar. Sinta-se ligado ao
mundo desde o arranque. Combinando agilidade e um estilo sofisticado, o ASX é tdo diverti-
do a partida como a chegada.

CONFORTO

A Mitsubishi Motors efectuou um trabalho profundo para condensar o ASX, reduzindo-o ao
tamanho certo para proporcionar uma conducéo activa e divertida. O ASX ira surpreendé-lo
pelo conforto e espaco interior, tanto para si como para os restantes passageiros.

EFICIENCIA

O ASX foi desenvolvido para ser muito mais leve, com frente, laterais e traseira desenhadas
eficientemente com linhas aerodinamicas.

PERFORMANCE

Combinando a eficiéncia limpa de um motor diesel, com a optimizacdo e desempenho do
MIVEC, o ASX concilia elevada poténcia com baixos consumos e emissoes CO2.

SEGURANCA

O ASX demonstrou o seu excelente nivel de seguranca ao obter 5 estrelas nos testes EURO NCAP
em 2011, e os seus equipamentos e sistemas de seguranca colocam-no no topo da sua classe. I

Isague Vicente
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Casa Fernandez criou plataforma unica

dedicada as chaves automoveis

Nao € apenas Unica em Portugal, como também no resto do Mundo. A plataforma CarKeyNetwork é um projecto de Amador Fernandes, proprietario da
Casa Fernandez, estabelecimento localizado na Praca 5 de Outubro que ha mais de 40 anos se dedica ao recorte de chaves automéveis. Este site compila
uma série de informacées uteis as lojas deste sector sobre a programacao de chaves e comandos automaveis. Existe desde 2011 e est4d em constante

actualizacao.

Maria Beatriz Raposo

mbraposc etacaldas.com

Ha 20 anos, duplicar ou fazer de ori-
gem uma chave automével implica-
va apenas conhecer o perfil de corte
correspondente ao modelo do carro.
Actualmente o processo é bem mais
complexo e exige dos proprietarios
destes estabelecimentos conhecimen-
tos tecnoldgicos especificos.

Nao basta saber recortar a chave:
agora é necessario dominar softwa-
resde programacao e codigos que va-
riam consoante as marcas automé-
veis. Alias, hoje praticamente todas
aschaves tradicionais trazem coman-
dos incorporados e sdo cada vez mais
comuns os sistemas de méos livres
em que achave é substituida por um
cartao, por exemplo.

“Inicialmente quando compramos
as maquinas de programacao tive-
mos uma formagio muito simples
de como é que os aparelhos funcio-
navam, mas assim que comecaram

VI

a aparecer as situagdes em loja che-
guei a conclusio que existia pouca
informac3o sobre as chaves”, expli-
ca Amador Fernandes, - ch
doqueoutradi

Idade foi queain-

formacao existente raramente estava
disponivel em portugués. “Ou entio
encontrava-se aqui e acold, sempre
muito dispersa’, conta o empresario,
que em 2011 decidiu criar uma pla-

dia-a-dia.
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taforma exclusivamente dedicada as
6veis dirigida aos pro-
is do sector que pagam uma
anuidade para aceder a informacées
especificas. Actualmente 37 empresas
nacionais utilizam a CarKeyNetwork
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A CarKeyNetwork é uma plataforma criada pelaCasaF

B3 de chaves no caso de.
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inserir amatricula de um carroquea
CarKeyNetwork acede ao seu niime-
rode chassi,ao modelo e a marca, ano
de fabrico, entre outros pormenores.
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Tudo o que € preciso saber sobre du-
plicago, programagcao de chavesere-
paracio de comandos esta disponi-
vel nesta plataforma cuja linguagem
complexa so é acessivel e entendida
pelos profissionais da area.

Este é um projecto que Amador
Fernandes iniciou ha seis anos mas
que esta em constante actualizacio
pois depende directamente do fabrico
denovos carros e, consequentemente,
doaparecimento de novos softwares
de programacao de chaves.

Desde 2011 que o empresario de 53
anos também organiza um eventoem
que retine os proprietarios das varias
casas de chaves do pais para a partilha
de conhecimentos e experiéncias. Este
ano realizar-se-a o quarto encontro.

ESPECIALIZADOS EM
CHAVES AUTOMOVEIS
DESDE 2008

Desde 1973 que a Casa Fernandez se
dedica a duplicagio dos mais variados
tipos de chaves, mas foi s6 a partir de
2008 que esta loja (que também vende
artigosde cutelaria e chapéus de chu-
va) se especializou na programacao de
chaves e comandos automoveis. Isto
significa que a empresa estd equipada
para fazer aschaves e os comandos de
99% dos veiculos que circulam na es-
trada sem depender das marcas. Alids,
além dos clientes particulares, a Casa
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Fernandez é inclusive requisi-
tada por stands e marcas au-
tomoveis que aqui encontram
muitas vezes um servigo mais

no mundo

carro parado em Sao Tomé e
Principe, sem ter acessoa qual-
quer chave original do veicu-
lo. Este é apenas um exemplo
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LPM KIA

arioe autorizadoda
MarcaKiaem CaldasdaRainha,aLPMre-
presenta esta Marca desde 2008.
LPMKIA:
Deacordocom um estudode mercadorea-
lizado junto de cerca de 6700 proprietarios
de varias marcas,aKIA lideraonivel desa-
tisfagdo em “prego/qualidade” em Portugal.

réapido e auténomo. dos vérios episodios caricatos ~ Mais de oito em 10 donos de carros KIA
Estaespecializagdoimplicaum  queaCasaFernandeztempara  em Portugal destacam esta apreciagio po-
i i méa- contar. carros itiva d automovel, um patamar que
d 30,actua- d coloca o construtor em primeiro lugar no
lizacdes de softv kde nhos...lembro-medeumavez  nosso pais.
comandos, laminasdechavee em queti nosdes- O i do
cartdes(‘chavesinteligentes’).  locar aumafazendanomeio  “Melh ‘arros 2016” id 1-
Actualmenteoestabelecimen-  donada paraprogramaruma  mente pela Motorpress Internacional, que
topossuimaisde 20 aparelhos  chave porqueoprépriorebo-  em Portugal edita, entre outras publicacdes,

de programacio, o mais caro
avaliado em 15 mil euros. Os
restantes, ainda que de preco
inferior, ultrapassam facilmen-
te os dois a quatro mil euros.

A Casa Fernandez esta pre-
parada, nao s6 para duplicar
ou reprogramar chaves
automoveis, como para fazé-
las do zero, nos casos em que
os proprietarios perdem todas
ascopias. Ha casos em que no
prépriodiaocliente tema nova

que se recusou a ir buscar o
automoével”, recorda Amador
Fernandes.

Oresponsavel explica que as-

asemanal “Auto Hoje". Nesta iniciativa, os
leitores sao chamados a escolher os seus

chem um questio- \

nario com varios
itensrelacionados
coma satisfagao, no
que constitui uma
das mais completas
sondagensdo setor
realizadas juntodo
grande publico.

Com 83% de men-

¢Oes a satisfagao em “preco/qualidade’, a
KIA liderou assim a tabela entre todas as

marcas, umrest
quanto a opinido é
tarios de carros damarca. A

maisrelevante

cujos veiculos sdo proprietarios, visto que
representam andlises mais objetivas, conso-

lidad sua prépria experiéncia de utiliza-

P!

por proprie-

dor esdamarc 0.

refere-se ao nuumero de automobilistas que
associam a sua marca a esta caracteristica.
Como refere o “Auto Hoje” na divulgacio
doranking “consideramos especialmente as

“carros do ano” e, preen-

chaves para um veiculo, aque-
lasque se encontravam perdi-
das ficam automaticamente de-
sactivadas por uma questdo de
segurangca. E chama a atencio
para o facto de ser indispen-
savel que as pessoas que com-
pram carros em segunda mao

chavenamao,
plicados que podem levar al-

saibam émem
méo todas as chaves do veiculo
u deadquirir. Isto

Para programar uma chave é
obrigatério ter acesso ao car-
roou, pelo menos, as pecasdo

porque “ja liddmos com casos

declientes que compram um

carro e passado algum tempo
teé Jeué

a contida
a informacéo electrénica das
chaves. Foi assim qu

possui uma segunda chavedo

saconseguiu resolver uma si-
tuagio além-fronteiras de um

nem sequer sabia que existia”,
esclarece Amador Fernandes.

Chaves mais seguras
que antigamente

Até 1995 o funcionamen-
to de uma chave automével

era excl 1te mecani-

tualmente as ditas chaves
tradicionais serem tenden-

co, ou seja, bastava uma cor-
respondéncia com o desenho
do corte da chave para o mo-
tor funcionar. “Era mais facil
roubar um carro e por isso as

substituidas por
sistemas inteligentes (como
os cartées) - em que deixa de
existir a componente meca-
nica - retira seguranca a cha-
Ve, muito embora os softwares
q .

gl a bastante
ramaos dos aut “Acaba por ser um
movei: ",conta , até podem ser sis-
Amador Fernandes, revelando  temas mais modernos e pra-

que foi obrigatério introduzir

ticos, mas eu defendo a dua-

nas chaves um i

lidade ani onie

electronico. Este sistema per-
mitea chave comunicar um si-
nala centralina do automével
onde esté contida a informa-
GAo sobre a mesma: s6 se hou-
ver correcta leituradosinal é
que o veiculoliga. Existem em
todo o mundo mais de 80 mi-

acrescenta.

Por mésa Casa Fernandez fa-
brica cerca de 50 chaves auto-
moveis, cujos precos variam
entre 0s 50 e 500 euros. Ja as
“chaves de casa” custam en-
tre 1,50 e 15 euros. “Por isso
mesmo, ainda que o volume

IhGesd ipad de trabalho dos dois servigos
com imobilizador electronico.  seja 1h ovol ds
“Os carros a ter do de cad: é subs:
mais seguranca porquealém  tancialmente diferente”, real-

da correspondéncia mecanica
A . " .

¢a Amador Fernandes, acres-
o <vel

bem programada com o auto-
mével”, adianta o empresario.
Na sua opinido, o facto de ac-

¢ queseriai

pensar no negécio sem incluir
aespecializacdo naschavese
comandos para automéveis.

Curiosamente para si, tambem!

“Exemplo para Kia Rio |
contrato 184, 50€ Inclui b
Campanha vaida até 30/04,

LPM KIA / Grupo Lena Automaveis
CALDAS DA RAINHA: Rua Martires de Timor, 25, 2500-839 Caldas da Rainha | Tel.: 262 839 820

dos c

face as marcas de

Para ti 0 novo Kia Rio tem tudo o que mais queres: grande espago interior, novo painel de navegagao mais focado na
condugao, travao de emergéncia com detegao de pedes, coneccao com smartphone Apple e Android, & bagageira com 325L

“Quemmelhor dc docarro
para concluir,em jeito de autoandlise e refle-
xdo, que o veiculo que tem, oferece (oundo)
um equilibrio entre o preco e a qualidade?”,
sublinha a redagio desta revista semanal.
FONTE: Noticias KIA
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Microcarros estao na moda entre
os jovens e as vendas disparam

Os minicarros estdo novamente na moda, mas se no inicio da sua comercializacio estes veiculos eram a solucdo para um publico mais velho - muitos que
por iliteracia ndo podiam tirar a carta de conducao de ligeiros -, hoje o panorama muda e sio os jovens que impulsionam o sucesso deste mercado. Os
minicarros estdo modernizados no que ao design e aos equipamentos diz respeito, num claro piscar de olhos as faixas etarias mais jovens. E mesmo que
0s precos sejam mais elevados que os das motos, a seguranca que transmitem aos pais por terem um habitaculo e quatro em vez de duas rodas, é outro

argumento de peso.

Albertino Neves, vendedor, é o rosto da Carros & Companhia no segmento dos microcarros

Joel Ribeiro
jribeiro@gazetacaldas.com

Os numeros ndo enganam. Em 2016,
segundo a ACAP (Associacio do
Comércio Automével de Portugal),
foram vendidas 716 destas pequenas
viaturas, mais 25,4% do que em 2015.
O impulso das vendas é explicado,
em parte, pela entrada em cena do
Twizy, o mais pequeno da familia de
automoveis eléctricos da Renault e
que esta homologado como quadri-
ciclo. E também pelos Paxster, qua-
driciclos igualmente eléctricos que
integram desde o ano passado a fro-
tados CTT.

Estas duas marcas foram responsa-
veis por quase 10% do total das ven-
das. No entanto, mesmo sem estas
entradas novas, o sector teria cres-
cido acima dos 15%.

Osdadosda ACAP tornam-se ainda
mais impressionantes no inicio de
2017.Em Janeiro e Fevereiro a ven-
da dos microcarros cresceu 48% face
ao periodo homologo, praticamente
sem a “ajuda” dos eléctricos. S6 nos
dois primeiros meses do ano foram
matriculadas 151 viaturas.

Uma das explicagbes para este fe-
ndémeno é o crescente interesse dos
jovens por este tipo de veiculos por-
que os podem conduzir entre os 16
e 0s 18 anos até tirarem a carta de
conducdo de ligeiros.

A estabilidade das quatrorodase a
proteccdo de um habitaculo também
faz com que sejam mais atractivos

para os pais em relagdo as motos ou
scooters, cujas vendas, mesmo assim,
também cresceram em 2016 (7,2%) e
mantém o ritmo nos dois primeiros
meses de 2017.

“E MAIS PRATICO”

Jorge Silva, residente no Nadadouro,
explicou a Gazeta das Caldas porque
optou por um minicarro para o seu
filho, hoje com 17 anos. O motivo
para procurar um meio de locomo-
¢ao para o descendente foi sobretudo
a falta de transportes ptblicos com
bons horérios. “A méae é professora
e ndo pode sair da escola, eu sou
contabilista, trabalho em casa, mas
tinha que interromper o trabalho
para o transportar para a escola ou
para as actividades e acabava por
duplicar as viagens”, argumenta.
A escolha pelas quatro em vez das
duas rodas foi bastante ponderada.
Foram sobretudo a seguranca e a
maior proteccdo face as condigdes
climatéricas que mais pesaram na
escolha.

“Jalhe bateram numa rotunda e se
fosse de moto teria sido pior. Tenho
uma moto e sei que as pessoas tém
pouco respeito pelas duas rodas nas
estradas, sejam motos ou bicicletas”,
refere Jorge Silva.

Além de mais seguro, o minicarro “é
mais confortavel, permite-lhe trans-
portar coisas e socializar quando da
boleia aos colegas. E mais pratico”,
acrescenta.

Jorge Silva adquiriu uma viatura usa-
da, por considerar que os pregos dos
novos sao exagerados sobretudo se
apartida a viatura sé vai ser utiliza-
do durante dois anos. Mesmo assim,
espera que o investimento possa ser
rentabilizado pela filha, actualmen-
te com 14 anos e que também ja be-
neficia do veiculo, quando o irméo
a transporta.

Vantagem intrinseca a utilizacio des-
tas viaturas pelos jovens até aos 18
anos é que ficam com outra prepara-
¢do para a altura de tirarem a carta
de conducao.

“Ele ganha pratica de conducédo no
transito, por um lado, mas também
aprende a ter responsabilidade de
sair a tempo de chegar a horas”,
sustenta.

O sentido de responsabilidade alar-
ga-se também a manutencao e lim-
peza do préprio carro, de controlar
osniveis dos fluidos e o combustivel.
“Faz parte da formacao dele e sinto
que cresceu com o carro”, acredita
Jorge Silva.

Este pai s6 ndo deixa o filho levar o
minicarro para sair a noite, porque
com menos luz a seguranca diminui
na conducdo nocturna.

MAIS MODERNOS

Nao € s6 o publico-alvo que tem mu-
dado em relagio aos microcarros. Os
fabricantes tém desenvolvido os seus
modelos a varios niveis.

“Ha uma evolugéo grande nos moto-

res, que hoje tém tecnologia idénti-
ca aos dos motores diesel dos auto-
moveis ligeiros. Os carros também
ja estio equipados com travagem
ABS, fecho central, painéis digitais,
faréis em LED, e outros equipamen-
tos”, realca Rui Claro, proprietario
da empresa Carros & Companhia,
Lda. que representa nas Caldas qua-
tro das principais marcas presentes
no mercado.

Entre o equipamento disponivel es-
tao sensores de estacionamento e ca-
mara de marcha atras. Os precos em
novo podem oscilar entre os 11 mil
euros e perto dos 16 mil euros.
Também ao nivel da seguranca as
marcas tém trabalhado para tornar
0s seus microcarros op¢oes mais va-
lidas. Depois de o EuroNCAP - enti-
dade independente que testa a segu-
ranga de veiculos em caso de embate
- ter identificado problemas graves,
ja existem modelos a incluir airbag
e proteccdo lateral.

A evolucdo tecnoldgica tem sido
acompanhada por um design mais
moderno, que ajuda a atrair novos
publicos. E ha opg¢des para todos os
gostos, incluindo descapotaveis e
modelos com ar de todo-o-terreno.
Rui Claro destaca que estes veiculos
sdo hoje mais comodos e mais bem fa-
bricados que hd uns anos atras. Além
disso, os motores tém que cumprir
as normas de poluicdo europeias e
deverao comecar a fazer inspecgio
periddica este ano.

A Carros & Companhia nio se de-

e

A seguranga e a comodidade foram as principais razoes para Jorge Silva optar pela compra de um microcarro para o filho de 16 anos

dica em exclusivo ao comércio dos
microcarros. Tem uma oficina multi-
marca e em breve vai abrir um stand
de automéveis usados em Tornada.
O comércio de microcarros, novos e
usados, é um complemento da acti-
vidade e Rui Claro diz que as vendas
se tém mantido estaveis nos ultimos
anos. E sobretudo nas feiras e nos
eventos de verdo, onde a proximida-
de com o publico é mais efectiva, que
faz mais divulgacdo desta vertente
do negdcio e angaria mais clientes. I

Conduzir a
partir dos
16 anos

Os microcarros sao equiparados
aos quadriciclos, que podem ser
conduzidos com a categoria AM
da carta de conducao, para os ci-
clomotores que ndo ultrapassem
os 4Kw de poténcia, a categoria
A1, para viaturas com motores até
125 cc e 11 Kw de poténcia, ou a
categoria B1, para os quadriciclos
até aos 15 Kw de poténcia. Para
estas categorias a idade minima
sdo os 16 anos. Quem possuir as
categorias AleBlda cartadecon-
ducéo, basta fazer aulas e exame
de conducio depois de completar
0s 18 anos para ficar com a ca-
tegoria B, que permite conduzir
automaveis ligeiros. " J.R.
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Automoveis eléctricos sensibilizaram
alunos de Turlsmo parao amblente

Os Renaults Twizzy mostmram aos alunos e professores das escolas de Turismo que hd

urbana ndo poluentes e sem ruido

Dois quadriciclos eléctricos
Renault Twizzy e um auto-
movel eléctrico Nissan Leaf
estiveram no centro de uma
accdo da OesteSustentavel -
Ageéncia Regional de Energia
e Ambiente do Oeste juntodos
alunosdas Escolas de Turismo
de Portugal, que decorreu no
passado dia 21 de Marco, nas
Caldas da Rainha.

Esta acgdo foi incluida no
programa do IV Encontro
Ambiental das Escolas de
Turismo de Portugal e permi-
tiu aos alunos e professores
das escolas experimentarem
as sensacgoes de conduzir es-

tes modelos.

Aomostrar esta solucdo de mo-
bilidade, a OesteSutentavel es-
perater contribuido para uma
mudanca comportamental ao
nivel da conducdo mais eficien-
te, com uma consequente re-
ducio de emissdes de gases po-
luentes. Estima-se que o sector
dos transportes seja responsavel
por maisde 30% dos gases que
contribuem para o efeito estufa.
Este tipo de ac¢des visa igual-
mente reforcar a informacao
sobre solugdes de mobilidade
nos meios urbanos que con-
tribuem para um melhor am-
biente na cidade, também pela

auséncia de ruido.

Esta accao esteve inserida no
eixoestratégicoIIl - Transportes:
Mobilidade Sustentavel, desta
AgénciadeEnergiae Ambiente,
indo ao encontro de outros
projectos desenvolvidos pela
OesteSustentavel em matéria
dedivulgacdode novastecno-
logias, e boas praticas no sector
da mobilidade.

As viaturas foram cedidas pe-
los projectos Moove do muni-
cipio das Caldas da Rainha e
da empresa Zero Co2 Tours, no
caso dos Twizzy, e pelo Grupo
Auto Julio, no caso do Nissan
Leaf. 1 JR.

KIovo Hyundai i30 - Para todos

A Nova Geracdo Hyundai in-
corpora o ADN automovel
da Hyundai para a Europa,
representando o nucleo da
marca Hyundai na Europa.
Disponivel no inicio de 2017,
a Nova Geracao Hyundai i30
éarespostada Hyundai a mu-
danca dos valores contempo-
raneos e a reacdo dos clientes
face a solugbes com orientagio
tecnoldgica, aindividualidade
no estilo e flexibilidade.

Com este modelo a Hyundai
estabelece um novo marco e
muda a percecao dos clientes
europeusrelativamente a marca.
A Nova Geracao Hyundai i30
promete um elevado valor para
individuos, familias, jovens ou
seniores. Ea escolha inteligente
egratificante para todos osque
procuram um design apelativo,
associadoa uma condugdodina-
mica e eficiente e incorporando
elevados sistemas de tecnologia

0S que estdo mais a frente!
% - | L T -]

eseguranca. A suaqualidadee
credibilidade sdo asseguradas
pelatinica garantiado mercado
que oferece 5 anos sem limite
de quilémetros.

“Ouvimos atentamente as ne-
cessidades dos clientes quan-
do redefinimos a nossa oferta
para criar um veiculo para to-
dos. E 0 novo automaével para
as pessoas: acessivel, com de-
sign apelativo e 6timo de condu-
zir’,comenta Jochen Sengpiehl,
Vice-Presidente de Marketing
da Hyundai Motor Europe. “Com
sistemas de infotainment mo-
dernos e funcdes de conetivi-
dade oferecemos tudo o que o
publicodigital de hoje e os clien-
tes modernos podem esperar”.
A Nova Geracdo Hyundai i30
democratiza a tecnologia, incor-
porando funcionalidades como
o Apple CarPlay e carregamento
de telemoveis sem fios, de modo
a potenciar uma interligacdo

funcional com smartphones,
durante a condugéo. Ao nivel
dos equipamentos de seguran-
¢a, a Nova Geracdo Hyundai
i30 disponibiliza Travagem
Auténoma de Emergéncia,
Cruise Control Inteligente,
Sistema de Manutencdo a
Faixa de Rodagem, Alerta de
Atencaodo Condutor e Sistema
de Detecio de Angulo Morto,
promovendo o conforto e segu-
ranga do condutor e passagei-
ros, permitindo-lhes usufruir
plenamente da viagem.

Porto, 31 de marco de 2017

Para mais informagdes,
contactar:

Paulo Ferreira | Diretor
de Comunicacgao e
Relacdes Publicas

T:+351220932795|
E: pauloferreira@hyundai.pt

* vé em frente

Move

Novo Hyumdcu |30

Edicdo Especial
de Lancamento
com ofertas no valor de

600¢

Para todos os que estdo mais a frente.

Aproveite a oferta da Edicdao Especial
de Langamento que inclui: D
AJULIO

—— Grupo

» Farois Full Led

» Jantes de 17"

= Sensores de estacionamento

» Carregador wireless de telemovel
« AC automatico Dual Zone

= Pack design exterior

Amo Jutio, S2A

@& HYUNDAI

© @ Hyundai Portugal

hyundai.pt

Campanha valida para Novo Hyundal i30 Edicio Especial de Lancamento até 30 de abril de
2017 e limitada ac stock existente. A imagem pode ndo comesponder a0 modelo em
campanha. Consume combinada (V00km): 3.8 - 5,4. Emissdes de CO0s em ciclo combinado
(g/km); §9-125, A garantia de 5 anos sem limite de quilémetros da Hyundai é apenas aplicavel
aos veiculos vendidos por um concessionano autorizado da Rede Oficial Hyundai a um
consumidor final, de acordo com os “Tenmas e Condicoes no Livio de Garantia™
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Amantes do automodelismo dao largas
a velocidade no B da Senhora da Luz

Radiomodelismo ¢ a recriacdo em escala reduzida de carros, barcos e avides, que sido controlados por radio. No Bairro da Senhora da Luz existe uma pista
para os amantes desta modalidade que ali se juntam ao fim-de-semana para treinar com os seus pequenos carros telecomandados.

Os veiculos sdo construidos a escala, com idéntica mecanica e sofisticacao dos carros de corrida e os precos podem oscilar entre os 400 e os 800 euros.
Desengane-se quemn pensa que este é um passatempo de criangas.

Fatima Ferreira
fferreira@gazetacaldas.com

Oruidodorugir dos motorese o pé que
sai da pista ndo deixa duvidas acerca
da velocidade a que os pequenos carros
semovem. Alguns chegam aos 80 Km/
hora fruto da pericia dos seus pilotos
que, a alguns metros, os comandam
desde o palanque via radio. A frequén-
cia2.4Ghzéamaiseficaz, mastambém
ha quem use a Amplitude Modulada
(AM) e a Frequéncia Modulada (FM),
explica, Fernando Pires, presidente do
Sport Clube do Bairro, a colectividade
que tem a pista de automodelismo no
Bairroda Senhora da Luz.

A pista, que funciona desde 2015,
nasceu da vontade de um grupo de
apaixonados por esta modalidade que
costumava encontrar-se num outro
recinto. O antigo campo de futebol pa-
receu-lhes o local ideal para o circui-
to e puseram maos a obra. Fernando
Pires, licenciado em design grafico, de-
senhou a pista e o palanque, que me-
receu a concordancia do antigo pre-
sidente da associagéo, Vitor Palatino,
e de toda a direcc¢ao. A partir dai fo-
ram em busca de apoios, tendo conse-
guido da Unido de Freguesias de Sta.
Maria, S. Pedroe Sobralda Lagoaeda
Camara de Obidos para a construcio
do palanque em madeira. Ji a empre-
sa Submerci, da Atouguia da Baleia,
construiu os caboucos e levantou as
paredes que sustentam a parte alta
da pista, em troca do site na Internet
que Fernando Pires lhes fez.

As maquinas da Camara de Obidos
foram depois fazer os desniveis que a
pista apresenta. Com um perimetrode
280 metros, a actual é uma segunda
versdo, alterada ha dois meses,com o
objectivo de a tornar “mais técnica”,
justifica Fernando Pires.

Deacordo com o mesmo responsavel,
aquele espaco retine as melhores con-
dicoes para a pratica da modalidade.
“Tem um piso em barro, o que per-
mite um menor desgaste dos pneus
dos carros, e quando esta molhada
niodesgasta, 0 que é bastante econé-
mico para quem utiliza’, conta, espe-
cificando que um conjunto de pneus

L __'.

borou na construgdo da pista

o “

el : £l = SRR R £
A pista do Bairro da Senhora da Luz funciona desde 2015 e recentemente foi remodelada

pode custar entre os 15 e 0s 42 euros.
A pistadoBairroda SenhoradaLuzja
acolheu duas competicoes. A primeira
foi uma experiéncia nova também para
Fernando Pires, que fez de cronome-
trista e piloto a0 mesmo tempo. “Deu
paranos divertirmos um bocado e ti-
vemos a participacio de 23 pilotos”,
recorda. Para o segundo encontro ja
foi contratado um cronometrista espe-
cializado, que foi também director de
prova. O responsavel pela colectividade
gostaria de organizar algumas com-
peticoes ainda este ano pois existem
bastantes interessados em participar.

CARROS A,
COMBUSTIVELE A
ENERGIA ELECTRICA

A paixdo de Fernando Pires pelos car-
ros telecomandados vem de crianca
edo contacto que teve com o filhoda
ama, que tinha um veiculo destes. Mais
tarde, quando comegou a trabalhar, o
primeiro ordenado foi gasto num car-
rotelecomandado. “Parece uma brin-
cadeira de criangas, mas tem muito
dinheiro envolvido”, refere o jovem,
recordando que em 2008 deu cercade

550 euros pelo veiculo e ja era usado.
Fernando Pires especifica que estes car-
ros, normalmente a escala 1/8 (oito ve-
zesmais pequenos que a escala normal)
tém todas as afinagées de um veiculo
de Férmula 1. Estes podem ser movidos
acombustivel (nitrometano) ou ener-
gia eléctrica, funcionando com bate-
rias. Enquanto que os tltimos atingem
velocidades maiores (até 80 km/hora),
os de nitro chegam aos 75 km/hora,
mas tém mais forca e capacidade de
ultrapassar os obstaculos.

Os 15 sécios deste clube treinam so-
bretudo ao fim-de-semana e ndo pa-
gam para utilizar a pista pois muitos
deles, como foi o caso de Fernando, aju-
daram na sua concretizacio. “Somos
socios pagantes, mas todos nés aju-
damos quando a pista precisa de ma-
nutencio, ou para tapar buracos e
mudar lampadas” diz.

Depois, também recebem pilotos da
Figueira da Foz, Mafra, Ericeira e Lisboa.
Na tarde de sabado, Fernando Pires
preparava-se para mais uns minutos
dediversdo com um dos quatro carros
telecomandados que tem actualmente.
Gosta mesmo é dos carros movidos a
nitrometano, pelo barulho que provo-

- s 1
Fernando Pires com um dos seus quatro carros telecomandados

cam, e revela que hd alguns segredos
parase triunfar nesta modalidade: ter
um carro com um bom chassis ajuda,
assim como ter gosto pela velocidade,
bons reflexos e visio periférica.
Empenhadoem continuar ligadoaesta
paixao, odesigner grafico ja possui uma
loja online (www.krc-control.com)com
venda de artigos relacionados com o
modelismo e estd a construir a loja
fisica, no Bairro da Senhora da Luz.

GOSTOPELA ADRENALINA

Abilio Domingos, de Atouguia da
Baleia, é o veterano da pista do Bairro
da Senhorada Luz. Tem 66 anose é um
amante do automodelismo. A paixio
vem-lhe de novo, do tempo em que
ainda frequentava a escola comercial
eindustrial caldense e nos tempos li-
vresia para osslotcars (carroalimen-
tado através de uma pista eléctrica) no
Maratona. Ha cerca de quatro anos
retomou o hobby, mas desta vez com
carros telecomandados. “Gosto da adre-
nalina e da mecanica que isto envol-
ve”, conta, enquanto muda a bateria
do seu pequeno carro na tarde de sa-
bado. E sempre ao fim-de-semana, que

se junta com outros pilotos na pista de
automodelismo e ali passa uma tarde
animada. “Treinar sozinho nio tem
graca”, diz, acrescentando que gosta
do convivio que ali encontra.

Sécio do clube, Abilio Domingos foi
um dos elementos que colaborou na
construgio da pista. Considera que “esta
muito boa”, mas reconhece que ain-
danéo domina bem todo o percurso,
recentemente alterado. “Ainda dou
uns tombos porque estava habitua-
do a pista antiga”, conta o electricis-
ta que antes de vir para o Bairro da
Senhorada Luz, costumava treinar em
Torres Vedras na pista de Ribeira de
Pedrulhos.

Abilio Domingos tem um carro eléctri-
co, que lhe custou cerca de 800 euros
e que trata com afinco. A bateria tem
autonomia para 15 minutosdetreinoe
depois substitui-a por outra que ja tem
carregada. O piloto diz que economiza
nas baterias em relacdo ao combusti-
vel, mas também tem que cuidar bem
delas pois cada uma custa 70 euros.
Ja participou em algumas provas de
automodelismo amador e gosta, so-
bretudo, pela adrenalina.

Para Bernardo Neto, de 31 anos, pra-
ticar automodelismo é uma manei-
ra de fugir ao stress do dia-a-dia. “Ao
fim-de-semana vimos até aqui a pis-
ta e damos umas gatilhadas [mane-
jo dos gatilhos do comando] para de-
sanuviar”, conta o jovem mecanico
de automéveis residente em Lisboa.
Para praticar este hobby é preciso gos-
tar de mecanica, diz, uma vez que “per-
to de 90% do tempo é passado a me-
Xer no carro e apenas 10% a andar
na pista”, disse.

Bernardo Neto tece também os maio-
res elogios ao clube, onde encontrou
verdadeiros amigos com os quais par-
tilha ideias, afinagdes sobre a pista e
o funcionamento dos pequenos vei-
culos. “Ainda ha bocado estava com
problemas nos travées do carro e o
senhor Abilio esteve a ajudar-me”,
exemplificou.

Osentusiastas desta modalidade que
queiram frequentar a pista podem
contactar Fernando Pires através do
919240515.

Fdtima Ferreira
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Socarros

A Socarros, empresa do Grupo Lena Automoveis, é a representante
da Marca Isuzu em Caldas da Rainha e Tomar.

|suzu SO0KRRS

auin SR

Isuzu:

A D-Max destaca-se de uma longa lis-
ta de incansaveis trabalhadores, acom-
panhando a sélida reputacido da Marca
na durabilidade e qualidade dos comer-
ciais Isuzu.

A D-Max alia a capacidade de carga aos
baixos consumos e ao prazer de uma con-
ducio segura e confortavel, estando equi-
pada com o novo powertrain e um mo-
tor Turbo VGS de 164 cv de poténcia.

L|dnr Mundial na produgao de motores a diesel, ¢
trucdo Japonesal Incansav

o

Disponivel em versées de lazer (LS) e tra-
balho (L), com trés configuragées distin-
tas de cabine, a Marca coloca a escolha
aopcado que melhor se adapta as neces-
sidades do cliente Isuzu.

A nova D-Max alia o avango tecnoldgico
a um estilo e design renovado, robusto
mas elegante, com um chassis mais re-
sistente e seguro, uma nova suspensao
e uma nova transmissiao - manual ou
automatica -, destacando-se ainda pelo

Isuzu apresent
u Novo Motor 1.

Cabina Simple: Cahiha i‘.bnga Ca.bma Dupla

1.9 Diesel

Classe 1 nas Portagens

164 CV N" o'Design ;' Noves Equlpamantos

3.5T de Capacidade de Reboque

SOCARROS /. Grupo Lena-Automoveis
CALDAS DA RAINHA - Rua Martires de Timar, n® 25,2500-"839:Caldas da Rainha | Tel.: 262 839 820

seu acabamento de cabine.

E porque a Isuzu tem elevados padrdes
de qualidade na concecao e desenvolvi-
mento das suas viaturas, aos quais alia
um know how de décadas na producao
de motores a diesel, a garantia da marca
éde 5 anos ou 100 000 km.
Adicionalmente, e para uma maior ca-
pacidade de carga, a Marca disponibili-
za 0 Série-N, a viatura ligeirade 3.5a 6
t e o Serie-F, o pesado de 11 t.
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Vidros para Viaturas

VIDRAUTO

B’Acordo com todas as seguradoras

B’Reparagéo de vidros

VIDEAL'TCY

vidrauto@vidrauto.net
Rua Sargento Norte Pedro, 4 - A
TORNADA - Caldas da Rainha
Telef.: 262 836 377 ou 914 200 290

it Gotape s Calds vz e

D Carles Alexandre Laborieho Visering Crespo

A ¥

Waker CIIEEE

Rua Fonte do Pinheiro, 81 2500-203 Caldas da Rainha

Telef. 262 188 501
Fax 262 188 502

isuzu.pt

Desde 19.105€

-




20

PUB.

Volksw gen GOlf 2017 : design mais moderno e dinamico

Cercade um milhdo de pessoas
decidem comprar, ano apds
ano, um modelo Golf. Ha mais
de quatro décadas que, apro-
ximadamente, em cada 40 se-
gundos sai um novo Golf da li-
nha de montagem. A maioria
das vezes tratam-se de versdes
configuradasindividualmente
e produzidas por encomenda.
O novo Golf encontra-se na
grelha de partida, sendo ago-
raavezdeiniciar a suacomer-
cializacdo em Portugal nas ver-
soes de 3 e 5 portas e Variant.
Com um design mais moderno

\."Opcional

e dindmico, equipamento oti-
mizado, e inteligentes sistemas
de conducio.

Primeiro compacto do mun-
do com sistema de controlo
por gestos

Pela primera vez na gama
dos compactos existe a possi-
bilidade de executar online o
novo sistema de radio e nave-
gacdo “Discover Pro” através
do controlo por gestos. O ecra
de 9,2 polegadas do “Discover
Pro” forma uma unidade con-
ceptual e visual com o ecra
“Active Info Display”, também

Novo Golf
-com Ststema Gesture Control

novo no Golf. Ao mesmo tem-
po, foi aumentada a oferta de
servigosonlineeas App. O con-
ceito chave é “Smart-Home” -
a partir de agora sera possivel
abrir online a porta de casa a
um familiar, a um operador
ou ao carteiro desde o veicu-
lo, através do “MirrorLink™” e
da nova aplicacio “DoorBird”.
O condutor pode visualizar em
tempo real quem esta a tocar a
campainha da sua casa. A atua-
lizagdo do Golf, do qual ja foram
vendidas 33 milhdes de unida-
des, oferece também um novo

statu quo de assistentes de con-
ducio na gama dos compactos:
tecnologias como o assistente
detravagem de emergénciaem
cidade com novo sistema de de-
tecdo de pedes (Front Assist), 0
novo sistema de assisténcia em
zonas de grande trafego (con-
ducio semi- automatica até 60
km/h) e o assistente de emer-
géncia, também novo neste
segmento, melhoram de for-
ma notavel a seguranca.

Mais eficiente com novo mo-
tor agasolina 1.5 TSI(130e 150
Cv) para as versoes Golf e Golf

Com o0 navo Golf, tudo ficou mais a méo; 0O inovador sistema Gesture Control permite,

- tom um simples gesto, mudara eétagéo de radio, navegar pelas suas musicas e muito mais.

Tornamos o futuro realidade.

Versio TSI de-110cv por 22.900€.

Consumo médio (I/100km): 3,9 a 7,9; Emissoes CO; (g/km): 102 a 180.

Variant.

Mais potente com novo Golf
GTI Performance com a ex-
traordinaria poténcia de 245
Cw.

Maior economia de combus-
tivel com a nova transmissao
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DSGde dupla embraiagem com
7 velocidades, que reduz o con-
sumo em 0,31/100 km.
Venha conhecé-lo em bre-
ve no seu concessionario
Volkswagen Lubrigaz nas
Caldas da Rainha.

Volkswagen

Lubrigaz - Stand, Oficina e Pecas

Caldas da Rainha

Leiria

CarvoeirosSanta Eufémia

2420-500 Leiria

Tel.: 244 830 000 Fax: 244 830 009
GPS: 39°46'3,23''N, 08°46'26,38"' W

Rua Dr. Artur Figueiréa Rego, n.° 100,
2500-187 Caldas da Rainha
Tel.: 262 840 510 . Fax: 262 840 519
GPS: N39.41843 w9.13204

Lavradio .




